Amandman 1.
Tablica 10: SWOT matrica — stanovni$tvo

U SWOT analizi stanovnistva, pod SLABOSTI, pogresno se navodi kao slabost Grada
Poreca devijantno ponasanje mladih.
Predlazem da se ta konstatacija brise.

ObrazloZenje:

Osim same konstatacije da se mladi u Pore¢u devijantno ponaSaju, u strategiji se ni na
jednom mjestu detaljnije ne analizira takvo ponasanje mladih Pore¢ana. Budu¢i da je
kvalifikacija vrlo teska - predlazem da se brise.

Naime, ponasanje mladih u naSem gradu nije drugacije u odnosu na ostale gradove u
RH veli¢ine Poreca i ne moze se tretirati kao slabost, jer je ,,devijantno ponasanje prisutno
kod manjeg djela mladih i povremenog je karaktera. Radije bih takvo ponaSanje
okarakterizirao kao ,,mladenacku razuzdanost®, a oni rijetki sluc¢ajevi koji imaju karakteristike
kaznenog dijela ili prekrSaja procesuiraju se po zakonu.
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Amandman 2.
Tablica 10: SWOT matrica — stanovni$tvo

U SWOT analizi stanovni$tva, pod PRIJETNJE, predlazem da se doda:
»daljnje starenje stanovniStva*

ObrazloZenje:
Prosjecna starost stanovniStva porasla je u 10 godina sa 37,9 u 2001.g. na 41,2 u

2011.9., Sto je velik porast sa opasnosS¢u da se ta tendencija starenja stanovnistva povecava.
To je direktno vezano sa odlaskom mladih stanovnika, ali i sa drugim nepovoljnim
tendencijama - koje (u konacnici) predstavljaju i prijetnju za gospodarstvo, jer se smanjuje
potencijal najproduktivnijeg dijela stanovnistva. Prosjecna starost stanovnistva RH iznosi 41,7
godina, pa se stanovnistvo Grada Poreca gotovo izjednacilo sa prosjekom RH - sa prijetnjom
(ukoliko se takav trend nastavi) da u narednom razdoblju premasi vrijednosti RH.
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Amandman 3.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

— ,,Gospodarsko stanje i stanje komunalne i druge uredenosti naselja Cervar Porat
je na izuzetno niskom nivou, prvenstveno zbog potpunog zapustanja hotela
Marine od strane vlasnika, kao i nedovoljnog ulaganja vlasnika u odrZavanje
javnih i prometnih povrSina, te nekih stambenih objekata (fasade i ostalo).“

ObrazloZenje:

Naselje Cervar-Porat je gospodarski nedovoljno aktivno zbog: zapustenosti naselja,
neuredenosti 1 loSega izgleda javnih povrSina i stambenih zgrada.

Najnepovoljniji utjecaj na izgled uredenosti naselja ima potpuno zapusten hotel
Marina (u vlasnistvu Plave lagune d.d.), ali i jedan dio stambenih zgrada u privatnom
vlasni§tvu. Takoder, vrlo nepovoljno djeluje na izgled Cervar porta - zapustenost poslovnih
prostora koji nisu u funkciji, ili prostora za izgradnju poslovnih prostora (najve¢im djelom u
vlasnistvu Plave lagune d.d.).

Javne prometne povrsine i parkovi su, takoder. nedovoljno kvalitetno odrzavani,
zapuSteni i u loSem stanju - zbog nedovoljnog ulaganja u redovno odrzavanje i obnovu dijela
prometnih povrsina i parkova od strane Grada Poreca i nadleznih komunalnih poduzeca.
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Amandman 4.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:
»Naselje Cervar-Porat: nerijeSeno vlasnitko stanje prometnih povrsina i
parkova, koji u cijelom naselju nisu u javnom vlasnistvu.*

Obrazloienje:
Naselje Cervar Porat je planski izgradeno sa kvalitetnim prometnicama, drugim

prometnim povrSinama i parkovima. No, nikada nije izvr§eno vlasnicko uredenje prometnih
povrsina i parkova, u smislu - da isti postanu javno dobro u vlasnistvu Grada Poreca.

Sadasnje stanje je krajnje neprihvatljivo, jer je na dio rive u Cervar portu upisana
Plava laguna d.d., a na ostale prometne povrSine i parkove uknjizeno je Ugostiteljsko
poduzece Plava laguna ili Euroturist — Poslovna zajednica (oba pravna subjekta ne postoje vec¢
desetlje¢ima). Nuzno je poduzeti hitne mjere od strane Grada Poreca 1 nadleznih drzavnih
tijela, da se prometne povrsine pretvore vlasnicki u - javno dobro u vlasnistvu Grada Poreca.

Sadasnje stanje, u kojem u cijelom naselju uopc¢e nema javnih prometnih povrsina, je
apsurdno i neodrzivo. Takvo stanje cijelom naselju daje status nelegalnosti, jer velika vecina
nekretnina (stan ili poslovni prostor) nema pristup na javnu prometnu povrsinu, pa se
postavlja pitanje - kako uopce cijelo naselje funkcionira. Pretpostavljamo da sve funkcionira u
nekoj sivoj zoni, barem sto se ti¢e gradevinskih dozvola i sli¢nih dokumenata - koji po
Zakonu o gradnji traZe pristup na javne prometne povrsine.

KLUB VI]ECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
Rodoljub Kosic, Vladimir Sladonja, Stevo Zufic’, Dolores Ghersinich str. 2



Sli¢ni problemi, sadasnje sive zone, ogledaju se i u nemogucénosti investiranja u
prometne povrsine, jer te prometne povrsine - nisu javne prometne povrsine. ISto se odnosi i
na redovno odrzavanje tih povr$ina, kao i na odrzavanje ¢istoce i uredenje parkova.
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Amandman 5.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetni¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

— ,,Veliki pad BDP-a i u odnosu na najprosperitetniju 2007.g. i na 1990.g.(godinu
nastanka RH), te veliko zaostajanje u BDP-u po glavi stanovnika u odnosu na
susjedne gradove u Sloveniji i Italiji.*

ObrazloZenje:
Ukupan BDP najprosperitetnije 2007. g. iznosio je 2,514 miljardi kn, 1990.g. 2,479

miljardi kn, a 2013.g. tek 2,014 miljardi kn. Pad ukupnog BDP-a u 2013.g. u odnosu na
2007.g. iznosi 20%, a u odnosu na 1990.9. 18,8%. Ako se BDP pretvori u BDP po
stanovniku, onda je BDP najprosperitetnije godine 2007.g. bio 19.904 EUR po glavi
stanovnika, dok je 2013.g. iznosio svega 15.946 EUR po glavi stanovnika. Primjera radi:
2011.g. Trst ima 34.500 EUR po glavi stanovnika, Pordenone 30.200 EUR, a Padova 32.000
EUR po glavi stanovnika. Isto tako cijela Slovenija ima 2013.g. 17.434 EUR po glavi
stanovnika, EU 2011.g. 23.300 EUR po glavi stanovnika, a Italija iste godine 23.500 EUR po
glavi stanovnika.

Ve je sadasnji pad BDP-a ozbiljna slabost, a ukoliko se taj pad nastavi predstavlja i
ozbiljnu prijetnju gospodarskom stanju Grada Poreca, te posljedi¢no 1 socijalnom stanju
stanovnika i drugim nepovoljnim kretanjima.
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Amandman 6.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

— ,Nepovoljni financijski rezultati poslovanja maloga gospodarstva (uspjeSnost
poslovanja) sa prijete¢im opasnostima za daljnje povecanje insolventnosti,
prestanak poslovanja, otpusStanje djelatnika i sa nemoguénoScéu ulaganja u
investicije i razvoj
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ObrazloZenje:

U tablici 25. naveden je podatak za 2013.g. (a sli¢no i za prethodne godine) gubitak
svih mali poduzetnika u iznosu od 41,8 mil kn, dok je za isto razdoblje ostvarena dobit kod
velikih poduzetnika u iznosu od 167 mil kn. Mali poduzetnici zaposljavaju u 2013. g. 3.186
djelatnika, dok veliki poduzetnici zaposljavaju 3.056 djelatnika. Kako su u broj zaposlenih
kod velikih poduzetnika ukljuceni i zaposleni djelatnici izvan podru¢ja Grada Poreca (Tar-
Vabriga, Funtana, Vrsar, Krk, Rabac, Dubrovnik i sl.), procjenjujemo da na podru¢ju Grada
Poreca veliki poduzetnici zapos$ljavaju oko 2000 djelatnika, odnosno — indeks zaposlenih
djelatnika kod malih poduzetnika je preko 150 u odnosu na zaposlene kod velikih
poduzetnika.

Isto tako, mali poduzetnici imaju svega 10% vlastitog kapitala i oko 85% zaduzenosti
u odnosu na ukupnu imovinu. Veliki poduzetnici imaju preko 75% vlastitog kapitala u odnosu
na ukupnu imovinu i svega 22% zaduzenosti.

Takoder, vidljiva je prisutnost insolventnosti kod poslovnih objekata - te je na dan
31.5.2014.9. broj insolventnih subjekata bio 636, sa ukupno 379 mil kn neizmirenih obveza.
Buduc¢i da, mali poduzetnici kontinuirano ostvaruju gubitak i da su prezaduzeni, to je ozbiljna
1 prijeteca slabost - koja se vrlo nepovoljno moze odraziti na ukupno gospodarsko i socijalno
stanje, ali i predstavlja ozbiljnu zapreku novim ulaganjima (investicijama) i razvoju, jer su
mali poduzetnici, de facto, nesposobni za bilo kakva nova ulaganja .
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Amandman 7.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

— ,Nepovoljan trend kretanja aktivnih obrtnika sa tendencijom kontinuiranog
smanjenja broja aktivnih obrta i broja zaposlenih.*

ObrazloZenje:
U grafikonu 34. naveden je trend aktivnih obrta, koji se stalno smanjuje i to: sa 1.651

u 2009.g. na 1.516 aktivnih obrta per 31.3.2014.9. Isti trend prati i broj zaposlenih u obrtima,
koji je u 2009. Iznosio 3.246 djelatnika - da bi per 31.3.2014.g. broj djelatnika bio 2.754, ili u
5 godina gotovo 500 djelatnika manje. Ti trendovi (i kod malih poduzetnika i kod obrtnika) u
skladu su sa dramati¢nim padom BDP-a u promatranom razdoblju, jer medu njima postoji
uzrocno-posljedicna veza.
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Amandman 8a.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

wsNeriskoriStenost svih postojecih javnih i privatnih poslovnih prostora i objekata
za gospodarske i druge aktivnosti.*

ObrazloZenje:
U Gradu Porecu postoje prostori u vlasniStvu Grada i Republike Hrvatske, koji nisu u

trajnoj gospodarskoj funkciji.

Kao eklatantan slu¢aj mozemo istaknuti prostore bivse Teritorijalne obrane u
vlasnistvu RH - koja je skoro 20 godina van funkcije, a mogla bi se iskoristiti za poduzetnicki
inkubator za mlade start up-ove, ili druge sli¢ne funkcije. Prostor se ne koristi i propada, a
drzava ne zna $ta ¢e sa njime. Sli¢na je situacija sa prostorima bivse Narodne obrane u zgradi
Vatrogasnog doma, ali i sa drugim manjim prostorima u gradu koji imaju komercijalni
karakter. Cijeli kompleks Peskere (u vlasnistvu KP Usluga) je poseban slucaj, koji, osim §to
nije u gospodarskoj funkciji (izuzev jednom manjeg dijela) - prijeti sigurnosti gradana, jer se
ve¢ urusava krov na jednom broju zgrada.

Situacija sa nekim privatnim nekretninama jos je i gora, a posebno isticemo potpuno
devastiranu zgradu i prostor Vindije, Bagerskog i Beogradskog odmaralista, Incel Banja Luka
odmarali$ta, Vergotinova palada i sl. Posebno tesko stanje je u naselju Cervar Porat sa
hotelom Marina, koji devastira cijelo naselje. VVlasnik hotela Marina (Plava laguna d.d.) nista
ne poduzima da preuredi, ili proda taj hotel, a sli¢no je stanje i sa ostalim poslovnim
prostorima u naselju u vlasnistvu Plave lagune d.d., kao i sa odredenim brojem privatnih
zgrada koje su totalno zapuStene.

Sve te javne i privatne nekretnine, osim $to nisu u gospodarskoj funkciji - radikalno
nagrduju gradska podrucja na kojima se nalaze, zbog svoje devastiranosti i propadanja.
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Amandman 8b.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:
»Neuredena i nedovrSena rekonstrukcija infrastrukture u djelu povijesne jezgre
grada: na Trgu Marafor i Neptunov i Marsov hram*

ObrazloZenje:
Povijesna jezgra grada je dio ukupne turisticke ponude, no nije do kraja izvrSeno

uredenje dijela povijesne jezgre i nije izvrSena rekonstrukcija infrastrukture.

Radi se o najstarijem trgu u Porecu iz doba staroga Rima pod nazivom Martis forum
sa dva hrama i to: boga Marsa (boga rata) i boga Naptuna (boga mora). Po trgu nosi i naziv
cijeli dio povijesne jezgre Marafor (ostala tri povijesna djela grada su Porta Nuova, Predol i
Pusterla).

Trg Marafor (Martis forum) sa svojim potencijalima, kvalitetnim uredenjem i
rekonstrukcijom infrastrukture - moze biti dodatni snazni argument za turisticku ponudu
grada, ali i bolje mjesto za zivot gradana. Ako se tome doda da treba osmisliti i urediti i
obliznji park, te da treba naéi nacina da se izvrsi rekonstrukcija i stavi u funkciju dva susjedna
devastirana turisticka objekta (nekadasnje Beogradsko i Bagersko odmaraliSte), moze se
vidjeti koji je to potencijal grada koji je sada derutan, neureden i ne daje onu kvalitetu koju bi
mogao — kako za unapredenja turisticke ponude, tako i za produzenje turisticke sezone i visu
kvalitetu zivota stanovnika.
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Amandman 9.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:
»LoSa Zeljezni¢ka povezanost.*

ObrazloZenje:

Losu Zeljezni¢ku povezanost nije potrebno posebno obrazlagati, jer je stanje Zeljeznica
u Istri na nivou 19 stoljeca - kada je Zeljeznica i gradena, a odnos HZ-a prema Zeljezni¢kom
prometu u Istri je ispod svake kritike.

Ne treba spominjati §ta bi mogla znaciti za turizam Istre - kvalitetna, udobna i brza
zeljeznicka veza sa ostatkom Hrvatske i Europe. Dovoljno je pogledati funkcioniranje
zeljeznice u obliznjoj Italiji ili Austriji.
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Amandman 10.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:
»Birokratske i pravne prepreke za razvoj maloga poduzetniStva*

ObrazloZenje:

Navedene slabosti su mali poduzetnici naveli u anketi, pa bi ih stoga, svakako, trebalo
uvrstiti u SWOT analizu, pogotovo s toga $to je to problem za gospodarstvo cijele Hrvatsked,
izuzev, mozda, za velike gospodarske subjekte i banke - koji nalaze ,,brze puteve* za
rjeSavanje svojih problema.
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Amandman 11.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetni¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»Vece koriStenje EU fondova za javne potrebe i potrebe malih i srednjih
poduzeca u turizmu i dr., te u poljoprivredi i ribarstvu.*
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ObrazloZenje:
Hrvatskoj je za razdoblje od 2014. — 2020.g. osiguran okvir od 10,6 miljardi EUR u

Programu ruralnog razvoja, Operativnom programu Konkurentnost i kohezija, Operativhom
programu Uc¢inkovitost ljudskih resursa i Operativnom programu za pomorstvo i ribarstvo.
Pitanje je koliko od tih osiguranih sredstava moze iskoristiti Grad Pore¢, i to: ne samo za
svoje projekte i projekte svojih poduzeca i ustanova, nego - prije svega - za svoje malo i
srednje gospodarstvo u turizmu i drugo, te poljoprivredu i ribarstvo.

Naime, nuzan je zaokret u pristupu koristenja EU fondova za jace koristenje
osiguranih sredstava i to na nacin, da se Grad Porec i njegova poduzeca i ustanove
organiziraju - ne samo za koristenje EU fondova za vlastite projekte - ve¢ i za pruzanje
svekolike organizacijske, konzultantske i financijske pomo¢i malom gospodarstvu da u §to
vecoj mjeri koristi sredstva EU fondova.

Dosadasnje je razdoblje, u koristenju EU fondova, karakteriziralo bavljenjem EU
fondovima isklju¢ivo za vlastite projekte. To treba mijenjati, jer sva sredstva koja se kroz EU
fondove dobiju (i za javne i za privatne projekte), osim S§to rjeSavaju neke probleme i pruzaju
mogucnost razvoja i novoga zaposljavanja - direktno utjecu 1 na rast BDP-a na duze staze.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 12.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Rasterefenje malog poduzetnistva od poreza i drugih nameta*

ObrazloZenje:
Poznato je da su mali poduzetnici preoptereceni porezima i drugim nametima -

ukljucivsi sve moguce parafiskalne namete, koji su se ozbiljno namnoZili zadnjih godina.
Takoder, u strategiji razvoja je utvrdeno da su mali poduzetnici u izuzetno teskoj poslovnoj
situaciji, jer ostvaruju (ukupno gledavsi) ve¢ godinama gubitak, velikim su djelom nelikvidni,
insolventni i prezaduZeni, sa stalnim prijetnjama da zapadnu u sve teZu poslovnu situaciju.

Obzirom na takvu situaciju, jedna od mjera je - rasterecenje malih poduzetnika sa
onim nametima na koje se moze djelovati (svakako su to nameti koje propisuje Grad Porec,
komunalana poduzeca i druge institucije u vlasnistvu ili pod utjecajem grada). Princip, Koji bi
se trebao koristiti, je da se u nesto vecoj mjeri opterete subjekti koji na naSem podrucju
ostvaruju veliku dobit (dobrim djelom koristeci i javne resurse), a da se u odredenoj mjeri
rasterete mali poduzetnici.

Predlazemo da se svake godine izraduje poseban program rastere¢enja maloga
poduzetnistva, s ciljem poboljSanja stanja i uspjesnosti poslovanja istih.
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Amandman 13.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

— ,Stvaranje pretpostavki za brzo aktiviranje projekata podobnih za brza
ulaganja, kao S$to su Saladinka — Sveti Martin (UPU ugostiteljsko turisticke
namjene) - radi poveéanja gospodarske aktivnosti, novoga turistickog prometa i
povecanja zaposlenosti, te posljedi¢no tome pove¢anja BDP-a.*

ObrazloZenje:
Podrucje koje pokriva UPU Saladinka — Sveti Martin (ugostiteljsko turisticke

namjene) podobno je za brzo ulaganje maloga poduzetnistva u turizmu, jer postoji UPU koji
je na snazi, vlasniStvo zemljiSta je privatno - ve¢inom domicilnog stanovnistva, koje je
zainteresirano za ulaganje u male turisticke smjestajne ili druge sadrzaje.

Jedini problem je nepostojeca infrastruktura. Ukoliko Grad Pore¢ ne sagradi glavnu
(osnovnu) infrastrukturu na tom podruéju, pojedinac¢ni mali poduzetnici — investitori nemaju
uvjeta za investiranje.

Buduc¢i da sami ne mogu investirati u infrastrukturu (a niti je to njihova ingerencija),
jedina varijanta je da Grad Pore¢ Saladinku — Sveti Martin tretira kao poslovnu zona u
turizmu (isto kao Poslovna zona proizvodno-usluznog karaktera Bujéi Zbandaj). U tom bi
slu¢aju Grad Pore¢, odnosno nadlezna komunalna i druga infrastrukturna poduzeca izgradili
osnovnu infrastrukturu, $to bi malim poduzetniciuma omogucilo investiranje u turisti¢ke
kapacitete 1 sadrzaje, a kroz pla¢anje komunalnog doprinosa (Gradu, te komunalnim i
infrastukturnim poduzec¢ima) vratila bi s ulozena sredstva.
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Amandman 14.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

— ,,Uredenje i gospodarsko aktiviranje naselja Cervar Porat radi: povecanja
gospodarske aktivnosti, novoga turistickog prometa, povecanja zaposlenosti, te
posljedi¢no tome poveé¢anja BDP-a.*

ObrazloZenje:

Sa uredenjem imovinsko pravnih odnosa u naselju Cervar Porat i sa ulaganjem u uredenje
javne prometne infrastrukture, parkova, SetalisSta, sportskih terena i djecjih igralista - cijelo ¢e
se naselje dignuti na znac¢ajno visi nivo. Time Ce se stvoriti pretpostavke za ve¢im
aktiviranjem turisti¢kog gospodarstva:

— kroz aktiviranje svih zapusStenih 1 neiskoriStenih poslovnih prostora,

— kroz vece efekte vec sada otvorenih poslovnih prostora, te

— posebno kroz ostvarenje vec¢ega broja nocenja sa viS§im cijenama i produzenja

poslovanja i van srpnja i kolovoza (koliko Cervar Porat trenutno turisticki
funkcionira).
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Poduzece Plava laguna d.d. kao vlasnik hotela Marina i velikog broja poslovnih prostora
na podrucju naselja, trebalo bi pristupiti njihovom preuredenju i stavljanja istih u funkciju, ili
prodati nekom od zainteresiranih investitora. Takoder i privatni vlasnici stambenih zgrada
imaju posebnu ulogu u uredenju naselja Cervar Porat, te moraju predstavljati dio cjeline
napora za uredenje naselja.

Cervar Porat sa 2150 stambenih jedinica, od kojih se veéi dio moze u djelu turisticke
sezone ili cijelu sezonu iznajmljivati, sa 100-tinjak aktivnih (ili potencijalno aktivnih)
poslovnih prostora, hotelom Marina i samom marinom Cervar Porat (koja se potencijala za
daljni razvoj i Sirenje) - moze predstavljati znacajan, novi, turisticki i gospodarski potencijal
za Grad Pore¢.

Predlazemo da se razmisli o formiranju posebnog javno-privatnog poduzeca (Grad Porec,
lokalni poduzetnici i gradani, po modelu Bale — Kampovi Colone i San Polo), koje bi se
bavilo uredenjem i upravljanjem naselja Cervar Porat, koriste¢i pritom vlastite javne prihode
ostvarene u samom naselju, EU fondove i prihode od poslovanja.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 15.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»OsmiSljavanje i gospodarsko aktiviranje PeSkere sa:
a) javnim sadrzajima,
b) sportskim sadrZajima na kopnu i na moru, te
c) komercijalno-turisti¢kim sadrzajima
u cilju povecanja gospodarske aktivnosti, novoga turistickog prometa, povecanja
zaposlenosti, te posljedi¢no tome poveéanja BDP-a.«

ObrazloZenije:
Projekt Peskera je izuzetno velik razvojni potencijal za javne i sportske sadrzaje (na kopnu

I na moru, sa vezovima za gradane koji nedostaju), ali i sa komercijalno-turistickim
sadrzajima, Koji bi pretpostavljali jedan novi gospodarski potencijal Grada Poreca i bio bi:
— u funkeciji cjelogodi$njeg turistickog poslovanja,
— U funkeciji razvoja maloga poduzetnisStva
Na taj bi se nac¢in malom poduzetnistvu (kao i svim ostalim gradanima) pod povoljnim
uvjetima trebalo omoguciti ulaganje u:
— komercijalne turisticko-ugostiteljske kapacitete (male hotele, restorane, kafe barove,
slastiarnice i druge ugostiteljske sadrzaje),
— trgovine (posebno trgovine autohtonih turisti¢kih proizvoda),
— kulturne sadrzaje, galerije 1 street art prostore,
— zabavne sadrzaje,
— turisticke usluge (razne agencije),
— sadrzaje na moru (komercijalna marina, lucica za domace vezove, luka za ribarske
brodove i sl.).
Za veée projekte (kao npr. marina) mogao bi se koristiti model javnog-privatnog
partnerstva, ili IPO model javne prodaje dionica ili udjela po povoljnim uvjetima za gradane
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Grada Poreca i Sire (npr. kao $to je bila prodaja HT dionica) — model investiranja sa
uklju¢enjem domicilnog stanovnistva i poduzetnika.

Za manje projekte (male hotele i restorane ili druge sadrzaje u nizu) Grad Porec bi,
zajedno sa bankama i drugim moguéim izvorima financiranja, stvorio i ponudio povoljne
modele koji bi malim poduzetnicima i gradanima omogucili da postanu vlasnici svih
izgradenih turistickih sadrZaja (npr. po modelu austrijskog ili talijanskog koncepta razvoja
cijelih podrucja u planinskim podruc¢jima, ili na Jadranu na osnovu vlasnistva i investiranja u
najvecoj mjeri lokalnih domicilnih poduzetnika).

Projekt nije ni jednostavan, ni lak. Oko cijeloga projekta treba otvoriti $iroku javnu
raspravu, na stol treba vratiti dosadas$nja ponudena urbanisti¢ka rjeSenja (po natjecaju koji je
proveden) i treba iznaci prave modele ulaganja. Tako pametno osmisljen i sa gradanima
usuglasen model, potrebno je provoditi u fazama, uvijek sa dva osnovna cilja:

1) da se Peskera aktivira kao kombinacija gospodarskih (turistickih) i drustvenih (javnih)
sadrzaja, uz postivanje visokih standarda uredenja i arhitekture toga prostora i uz
stvaranje uvjeta za cjelogodi$nje poslovanje

2) da se u projektu Peskera da snazna podr§ska domicilnom poduzetniStvu i gradanima, u
smislu da se svi komercijalni sadrzaji izgrade od strane istih pod povoljnim uvjetima,
a da se za vece sadrzaje koristi model javno-privatnog partnerstva i IPO model prodaje
dionica ili udjela - uvijek na relaciji Grad Pore¢ ili njegova poduzeca i domicilni
poduzetnici 1 gradani.

Projekt Peskera se ne bi se smio planirati kao projekt koji bi se predao velikom kapitalu i
od kojega domaci mali poduzetnici i gradani ne bi imali velike koristi (zadnji primjer je Otok
Sv.Nikola). Na podru¢ju Grada Poreca danas svjedo¢imo velikom nesrazmjeru koristenja
prirodnih resursa za turisti¢ko poslovanje i turistickih kapaciteta, izmedu krupnog kapitala
(dva najveca turisticka poduzeéa Hrvatske sa sjedistem u Porecu) i malih poduzetnika i
gradana — a na Stetu malog gospodarstva 1 gradana. U interesu je Grada Poreca i njegovih
gradana, da se taj odnos po¢ne mijenjati u korist malog gospodarstva.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 16.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Pokretanje projekta difuznog hotela u Gradu Porecu i integralnog hotela u
naselju Cervar-Porat «

ObrazloZenje:
Organiziranje difuznog hotela, ili integralnog hotela u povijesnoj jezgri Poreca i

drugim dijelovima (zonama) grada, kroz javno — privatno partnerstvo sa zainteresiranim
gospodarskim subjektima (npr. Grad Pore¢, njegove ustanove i poduzeca daju prostor u najam
1 organizacijsku potporu privatnom poduzeéu, koje bi organiziralo takav hotel). Smjestaj u
kuc¢anstvima ¢ini znacajan dio ukupnih smjestajnih kapaciteta u Porecu i stoga je taj segment
ponude itekako vazan za cjelokupni turizam grada. Stvaranje novih i inovativnih oblika
smjestajne ponude, odnosno udruzivanje iznajmljivaca, omoguciti ¢e profesionalizaciju 1
podizanje kvalitete ponude - a slijedom toga doprinijeti jacanju konkurentnosti destinacije.
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Nova vrsta smjestaja u hrvatskom turizmu, difuzni hotel, je objekt sastavljen od tri i
vise gradevina u starim i tradicijskim strukturama, uz preduvjet da su kapaciteti opremljeni
na tradicijski nacin. Druga, nova vrsta, integralni hotel, smjestajni je oblik sastavljen od tri i
viSe objekata u jednom naselju, koji nisu vezani uz tradicijsku bastinu, ali isto kao 1 prije
navedene vrste, trebaju imati zajednicki hol s recepcijom, zajednicke smjestajne jedinice,
zajednicki sanitarni ¢vor, te druge turisti¢ko ugostiteljske sadrzaje. Posebnost integralnog
hotela jest i moguénost da usluge pruzaju i vanjski subjekti, odnosno registrirane pravne i
fizicke osobe, te lokalna zajednica koja integralnom hotelu moze ponuditi - odnosno dati na
raspolaganje - svoje sadrzaje i usluge u funkciji turisti¢ko-ugostiteljske potrosnje.

Vijecnik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 17.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

— ,Stvaranje pretpostavki za razvoj 5 — 10 turisti¢kih projekata malih poduzetnika
i poljoprivrednika u unutrasnjosti podrué¢ja Grada Poreca (osobito kampovi,
obiteljski kampovi, kampovi u seljackom domacéinstvu i kamper odmoriSta).*

ObrazloZenje:
Znacaj kamping sektora Istre vrlo je velik s obzirom da on ¢ini ¢ak 51% ukupnog

kamping kapaciteta Hrvatske, a od ukupnog broja nocenja u Istri kamping ostvaruje ¢ak 45%.
Novi trenovi u kamping turizmu nalaZu da se pronadu novi nacini borbe s globalnom
konkurencijom, a upravo je inovativnost jedan od najvaznijih oruzja neophodnih za postizanje
zeljenih rezultata. Inovativno$cu i stvaranjem novih proizvoda moguce je zadovoljiti potrebe
potraznje, proizvesti novu trziSnu nisu i percepciju kvalitete, a jedino pravim poslovnim
modelom moguce je osigurati razvoj Zeljenih aktivnosti, povecati produktivnost 1 generirati
dobit.

Upravo se projektom razvoja i otvaranja malih kampova nastoji potaknuti razvoj
obiteljskih gospodarstava Istre, koja bi pruzanjem ugostiteljskih usluga smjestaja i ostaloga
djelovala razvojno na cijelu regiju. Obiteljska gospodarstva 1 mali poduzetnici ve¢ raspolazu
vlastitim zemljiStem, mali kampovi mogu se dijelom povezati sa njihovim poljoprivrednim
aktivnostima, a u tijeku izgradnje infrastrukture i kapaciteta u dobroj mjeri mogu ulagati
vlastiti rad i koristiti EU fondove (posebno iz Programa ruralnog razvoja Podmjere 6.2. i 6.4.).
Projekt Mali kampovi Istre pokrenula je i Istarska Zupanija, pa se ova inicijativa uklapa u tu
inicijativu. Inicijativa je podrZana od strane Ministarstva turizma, u suradnji sa sljede¢im
tijelima: Kamping udruzenjem Hrvatske (KUH i Udruge ruralnih kamper odmorista (URKO).

Malim kampovima obi¢no se smatraju smjestajni objekti kapaciteta do najvise 200
osoba, ali treba napomenuti da ta brojka nije zakonski odredena ve¢ je stvar marketinga koji
ih tako predstavlja. To znaci da, ovisno o odredenom trzistu, web portalu ili kamping vodicu,
ta brojka moze varirati izmedu maksimalnog kapaciteta od 100 do 300 osoba. Oni su
potencijalno nova konkurentska prednost Istre, a s obzirom da su sadrZajno jednostavniji i
profilirani na sasvim specifi¢na trziSta (kampovi za ronioce, surfere, bicikliste, avanturiste,
speleologe, berace gljiva i sl.) privlace ciljane skupine gostiju. Nude istinsku obiteljsku
atmosferu u kontaktu s domac¢inom - uglavnom obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva, ili
domicilnim malim poduzetnikom.
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S druge strane, mali kampovi predstavljaju idealna mjesta za kra¢a zaustavljanja
tijekom proputovanja (posebice kamp odmorista). Europski trendovi ukazuju na porast broja
uredenih kamp odmorista, pa tako trenutno postoji oko 6.000 kamp odmorista, od kojih u
Hrvatskoj postoji registrirano manje od desetak. U Njemackoj je primjerice, kao izrazito jakoj
kamping naciji, nacionalni autoklub ADAC izdao poseban vodi¢ za kamp odmorista, koji
obuhvaca ¢ak 4.600 objekata u 37 zemalja, dok je za Hrvatsku navedeno tek dvadesetak.
Sli¢no je i s nizozemskim ANWB vodi¢em malih kampova, kojih je predstavljeno 1.700 u 20
zemalja. Razvidno je da za izgradnju ruralnih kamp odmorista, kao i malih kampova u
unutras$njosti Istre postoji vrlo veliki potencijal, kojeg je u Istri potrebno iskoristiti.

Porestina , kao najjaca turisticka regija Istre 1 Hrvatske, ima sve preduvjete za razvoj
konkurentne ponude malih kampova, a kako se uz kvalitetu i autohtonost trazi i razlicitost, u
ostvarenju toga cilja ona i ovoga puta postaje siguran pobjednik.

Vijec¢nik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 18.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnicka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRIJETNJE, predlazem da se doda:

— sve veci broj poduzetnika i gradana pod blokadama i ovrhama

— daljnji odlazak mladih $kolovanih ljudi koji ne nalaze perspektivu u Porecu zbog
statiCnosti gospodarstva i monogospodarske strukture gospodarstva

— prevelika orijentacija gradskih funkcija i cijelog sustava na zadovoljavanje
interesa velikog kapitala, a zanemarivanje interesa malih poduzetnika

— razvijanje konkurencije malim poduzetnicima u velikim supermarketima kroz
pruzanje jeftinih ugostiteljskih oblika ponude pripreme hrane bez ikakvih
standardnih ugostiteljskih uvjeta

— prevelika orijentacija smjeStajnih kapaciteta na all inclusive ponudu $to ubija
ugostiteljsko malo poduzetniStvo u gradu i Sire

— daljnje gubljenje dostignute pozicije Poreca turistickog leadera Jadrana zbog
nedostatka vizije i strategije koja ¢e pokrenuti nove inovativne turisticke
projekte i nove velike zabavne, sportske i druge turisticke manifestacije sa
intencijom ubrzanog razvoja malih poduzetnika u turizmu i produZenjem
turisticke sezone i cjelogodiSnjim poslovanjem koliko je to objektivho moguce

ObrazloZenje:
Posebna obrazloZenja gornjih teza nisu potrebna, jer su sama po sebi razumljiva.

No, sto se ti¢e vracanja pozicije Poreca kao turisti¢kog leadera (Sampiona) Jadrana,
smatramo da je to pitanje vazno i sa razvojnog aspekta 1 kao posebna podrSka razvoju maloga
poduzetnistva. Takoder, to je pitanje vazno i radi stvaranja nove slike Poreca kao turisticke
destinacije, koja treba vratiti Pore¢ u poziciju da bude prvi u svim oblicima turisti¢ke ponude,
ali u novim inovativnim konceptima turistickog razvoja grada Pore¢a. Smatram da za to
postoje svi prirodni uvjeti, kao i da Pore¢ posjeduje stru¢no osposobljen i $kolovan kadar, koji
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to moze osmiSljavati u stalnoj interakciji sa malim poduzetnicima i gradanima, po principu —
razvijajmo svoj grad po nasim zeljama i potrebama, S ciljem stvaranja jedne dobrostojece i
perspektivne sredine za njene gradane i male poduzetnike, u kojoj ¢e maldi narastaji imati
dugoro¢nu perspektivu i U koju ¢e se mladi ljudi vraéati.

Vijecnik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 19.
Tablica 34: SWOT matrica — poduzetnic¢ka baza, prostorno uredenje i infrastruktura

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Pokretanje projekta difuznog poduzetnickog inkubatora za mlade poduzetnike i
start-up poduzeca.*

ObrazloZenje:
Sve neaktivne prostore u starome gradu, kao i bivse zgrade TO i Narodne obrane,

trebalo bi staviti u funkciju za pokretanje star-up-ova mladih poduzetnika u posebnom
projektu pokretanja mladoga poduzetnisStva u gradu, sa ciljem samozaposljavanja mladih na
kvalitetnim poslovima i stvaranju najmanje 100 novih kvalitetnih radnih mjesta u kratkome
roku.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 20.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Poticanje maloga poduzetniStva za produZenje turistiCke sezone i cjelogodiSnje
poslovanje, kroz posebne stimulativne mjere.*

ObrazloZenje:

Izrada programa stimulativnih mjera za rad svih subjekata maloga gospodarstva (koji
to mogu) za cjelogodisnje poslovanje, ili maksimalno produzenje poslovanja u pred i
posezoni. Stimulativne mjere odnose se na smanjenje naknada i lokalnih poreza, kao i
poticanje promocije i svih marketinskih aktivnosti vezanih za interese takvih gospodarskih
subjekata, a koji se financiraju iz javnih sredstava i sredstava TZ Grada Poreca.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a

KLUB VI]ECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
Rodoljub Kosic, Vladimir Sladonja, Stevo Zufic’, Dolores Ghersinich str. 14



Amandman 21.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»Direktno ukljucenje gradske uprave, ustanova i poduzeéa u vlasnistvu Grada
Poreca u podrsku turistickog poslovanja.«

ObrazloZenje:
Preorjentacija gradske uprave, svih gradskih ustanova i poduzeca, u smislu otvaranja
prema turizmu. Na primjer:
— otvoriti gradsku upravu, ustanove i poduzeca za organizirane posjete turista (Sa
vodi¢ima) radi upoznavanja sa radom grada, gradskih ustanova i poduzeca,
— posebna vrticka grupa za djecu turista,
— gradska knjiznica sa djelom ponude za strane turiste i njihovu djecu,
— otvaranje sportske dvorane i sportskih sadrzaja za organizirano koristenje turista i
posjetitelja,
— organiziranje kratkih tecajeva hrvatskog za turiste,
— organiziranje gala vecere sa posebno povoljnim uvjetima za turiste u gradu i sl.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 22.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

- ,Osnivanje posebnog organizacijskog oblika (postojece poduzece ili novo
poduzece) za razvijanje posebnih oblika ponude, atrakcija i zabavnih i kulturnih
manifestacija europskog i svjetskog nivoa, za turisti¢ku valorizaciju sportske
dvorane Zatika i drugih potencijala grada*

ObrazloZenje:
Poduzece Parentium (ili novo poduzece) reorganizirati u poduzece za razvijanje

posebnih oblika ponude, atrakcija i zabavnih i kulturnih manifestacija u ime Grada Poreca, za
turisti¢ku valorizaciju dvorane Zatika i drugih potencijala grada. U cilju da Pore¢ postane
najatraktivniji turisticki resort, sa naglaskom na programe u pred i posezoni, te u zimskim
periodima - poduzece bi usko suradivalo sa turistickim zajednicama, ali i sa malim
gospodarstvenicima i gradanima, kao i sa velikim turistickim poduze¢ima.

Poduzece bi se posebno bavilo razradom projekata i kandidiranjem projekata na
natjecaje za EU fondove i druge fondove na svim razinama - u cilju dobivanja §to vise
sredstava za zajedniCke, gradske projekte, ali i za pojedine projekte malih gospodarskih
subjekata koji nisu sami u moguénosti takvo §to pripremati.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 23.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»Osmisliti i provoditi kvalitetne i veCe projekte povezivanja kulture i turizma
(posebno Bazilike pod zastitom Unesca).*

ObrazloZenje:

Izrada integralnog projekta povezivanja Bazilike i spomenicke bastine Grada Poreca i
turizma, posebno sa aspekta prijave na natjecaje u okviru OP Konkurentnost i kohezija.
Integrirani razvojni program temeljen na obnovi kulturne bastine - obuhvaca sadrzajno i/ili
tematski povezana ulaganja nuzna za razvoj odredenog geografskog podrucja (destinacije), a
koja kroz valorizaciju kulturne bastine doprinose razvoju podrucja ¢ine¢i ga prepoznatljivim
turistickim odredistem.

Integrirani razvojni program temeljen na obnovi kulturne bastine ima sljedece
karakteristike:
a) obuhvacaju ulaganja u minimalno jedno nepokretno kulturno dobro,
b) jasno su geografski odredena (na odredenu uzu ili Siru regiju, odnosno destinaciju),
€) obuhvacaju fokusirana ulaganja u kulturnu bastinu ili izravno povezana s kulturnom
basStinom (povezana/prepoznata u odgovaraju¢im planskim razvojnim dokumentima te
u odgovaraju¢im strateskim dokumentima turistickog razvoja regije, odnosno
destinacije),
d) imaju izravan utjecaj na turisticku ponudu i rezultate regije, odnosno destinacije u
kojoj se provode,
e) utjecu na povecanje zaposljavanja u regiji — izravno i neizravno.
Za taj projekt moguce se je kandidirati za koriStenje EU fondova u okviru Operativnog

programa konkurentnost i kohezija Prioritetna os 6, sa maksimalnim iznosom bespovratnih
sredstava od 100 mil kn.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 24.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

— ,Povezivanje porecke poljoprivredne ponude kvalitetne hrane i proizvodnje
kvalitetnih vina i ulja sa turizmom.*

ObrazloZenje:

Angaziranje porecke eno — gastro ponude (Standovi bez naplate, atraktivne male feste
na Trgu slobode i na Rivi - sa doma¢om ponudom u raznim prigodama, bez naplate Standova
1 uz organizacijsku i transportnu pomoc), kao male lokalne trznice.

Svi nasi poljoprivrednici, svi nasi ribari, svi nasi proizvodaci prehrambenih artikala, ali i
drugih atraktivnih proizvoda za turiste i za Siru potrosnju - trebali bi u gradu bez velikih

KLUB VI]ECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
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birokratskih komplikacija dobivati pozicije (stalne ili povremene) da mogu prezentirati i
prodavati svoje proizvode.

Kriteriji bi trebali biti usmjereni ka tome, da je to moguce samo za stvarne
proizvodace ¢ija se proizvodnja moze, 0d strane posebne komisije ili upravnog tijela grada,
provjeriti i uz uvjete da je ta proizvodnja zna¢ajna po obimu, te da joj ima smisla davati takvu
podrsku.

Grad je prazan i pust, Standovi stoje i postoje samo kada ima interesa (to je samo
trgovina) i ne postoje razlozi da se Pore¢ ne otvori svojim poduzetnicima, proizvodacima
kvalitetnih prehrambenih i1 drugih proizvoda. Time dobiva grad, dobiva turisticka ponuda,
dobivaju nasi poduzetnici kojima se na taj na¢in pomaze u poslovanju. Kada bi, uz to, poticali
I razvijali takvu ponudu na nasim gradskim festama, Pore¢ ne bi imao tako briznu (uvijek
istu) ugostiteljsku i inu ponudu, koja se svugdje ponavlja i identi¢na je na svim istarskim
festama i sajmovima - od Karojbe do Kanfanara i od Visnjana do Roc¢a (simbolic¢ki receno).

Vijeénik
Stevo Zufi¢
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Amandman 25.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

— ,Povezivanje porecke proizvodnje kvalitenih poljoprivrednih proizvoda i
proizvodnje kvalitetnih vina i ulja sa potroSnjom u turizmom i maloprodaji, te
organiziranjem lanca otkupa i marketinga na nivou cijele Porestine.

ObrazloZenje:
U Porecu treba uciniti organizaicjske napore, po uzoru na neke sli¢ne regije u Austri i

Italiji, da se poljoprivredna proizvodnja kvalitetne hrane, vina i maslinovih ulja poveze sa
potro$njom u turistickim kapacitetima, te da se takva hrana prodaje u malim trgovinama
diljem grada i u ve¢im trgovackim lancima (ako za to postoje uvjeti).

Kljuc¢an trenutak (uvjet) je da se Grad Porec¢ organizira (uspostavi) odgovarajuéi
organizacijski oblik (poduzece) sa otkupnim punktovima i snaznim marketingom, na temelju
jasno izrazene politike grada - da se u djelu turisti¢ke potros$nje i maloprodaje treba osigurati
prioritet u ponudi nasih domacih kvalitetnih proizvoda, pa ¢ak i po povoljnijim cijenama od
najjeftinije robe na trzistu upitne kvalitete i nedovoljne kakvoce.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosic¢a
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Amandman 26.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»Jafe povezivanje sporta i turizma, posebno sa intencijom produZenja turisticke
sezone i cjelogodiSnjeg turistickog poslovanja“

ObrazloZenje:
Sportski klubovi i sportski sadrzaji bi se po posebno izradenim programima u velikoj

mjeri ukljuéili u promociju i podrskuproduzenja turisti¢ke sezone i cjelogodi$njeg poslovanja.
To moze znaciti i dodatnu moguénost financiranja sportskih klubova, ako im u gradu dodijele
pozicije za komercijalne djelatnosti u korist kluba, ali i angazman sportskih klubova koji ¢e
pomoci U stvaranju prepoznatljivosti grada i njegove ukupne ponude - uz stalno desavanje
zanimljivih dogadaja u gradu i posebno na Rivi (npr. redovne subotnje regate jedrilica u
gradskoj luci i nedjeljne regate veslackog kuba, takmicenja u vaterpolu u moru kod Hotela
Riviera, mazoretkinje i ritmi¢ke gimnasti¢arke na Trgu slobode, organiziranje sportskih
turnira dvoranskih sportova povodom Sv. Maura, Bozi¢a i sl)

Vijeénik
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Amandman 27.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Pore¢ - destinacija dogadanja kroz cijelu godinu, sa naglaskom na velike
svijetske zabavne i sportske manifestacije*

ObrazloZenje:
Potrebno je nastaviti sa privlaCenjem i organizacijom velikih, kvalitetnih i stalnih

manifestacija priznatih i poznatih na nacionalnom, europskom i svjetskom nivou, u cilju
produZenja turisticke pred 1 posezone 1 cjelogodiSnjeg poslovanja.

Neke su manifestacije ve¢ organizirane kao Big fishing tuna game, Croatia rally,
Porecki delfin i odbojka na pijesku Swatch Beach Volleyball Major Series. Trebalo bi
poduzeti sve potrebne korake i mjere da te, ve¢ postojece manifestacije, $to duzi niz godina
zadrzimo u nasem gradu, sa ciljem da one tu ostanu za stalno 1 postanu tradicionalne (stalne)
(kao npr. Porecki delfin). Takoder fbui gtrebalo osmisliti dodatne i privuc¢i nove manifestacije,
sa naglaskom njihova odrzavanja van $pice turisticke sezone i tgendencijom njihova
odrzavanja tijekom cijele kalendarske godine.

Uz odli¢ne smjestajne uvjete, ukupnu ponudu koju nas grad moze pruziti, Pore¢ ima i
velike kapacitete za sportske manifestacije u raznim vremenskim uvjetima i u raznim
sportovima (uz dvoranu Zatika Pore¢ ima jo 4 sportske dvorane, ali i razne sportske terene na
otvorenom koji se mogu koristiti za razne zabavne i sportske manifestacije).

Vijeénik
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Amandman 28.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Snazan razvoj biciklisti¢ke turisticke ponude kroz cijelu godinu, te izgradnja
nove biciklisticke staze (uz veé¢ postojeée) od Mirne do Lima.“

ObrazloZenje:

»EuroVelo 8“ je mediteranska biciklisticka ruta u mrezi europskih biciklistickih ruta
EuroVelo.

Pore¢ treba nastaviti snazno poticati razvoj biciklisticke turisticke ponude, jer je to
jedan od trendova u Europi koji moze snazno pomoci produzenju turisticke sezone. Da bi se
to postiglo potrebno je uciniti odredene pretpostavke, a prva je izgraditi EUROVELO 8
biciklisticku stazu od Mirne do Lima, po svim kriterijima za takve staze. Potrebno je osmisliti
I druge stalne, cjelogodisnje programe za biciklisticku ponudu i sa istima stalno raditi na
trzi§noj promociji.

Biciklisti¢ka turisticka ponuda jedan je od snaznih moguéih motiva dolaska turista u
Pore¢, pogotovo u dijelovima godine kada sunce i more nisu prvi motiv dolaska gostiju.
Klimatski uvjeti Poreca izuzetno pogoduju razvoju ove turisticke ponude kroz cijelu
kalendarsku godinu.

Vijeénik
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Amandman 29.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
— ,Razvoj turisti¢ke ponude za filmsku industriju.*

ObrazloZenje:
Posebni programi za filmsku industriju pruzaju velike moguénosti u vansezonskim

mjesecima. Naime, ako bi se filmskoj industriji ponudile posebne povoljnosti za snimanje u
Istri, u PoreCu moze biti organizacijska, smjestajna i logisticka baza.

Filmska industrija je cijelo jedno podrudje, koje sada uopce nije obuhvaceno - a moze
biti veliki poticaj produzenju turisti¢ke sezone i veliki poticaj za stvaranje novoga imagea
Poreca. Podsjetimo se da su u Porecu ve¢ snimani svjetski poznati filmovi kao sto su Dugi
brodovi sa Richardom Widmarkom i Kirkom Douglasom i “Kelly’s Heroes” (kod nas
poznatiju kao “Zlato za odvazne”) u kojoj su glavne uloge tumacili Clint Eastwood, Donald
Sutherland, Don Rickles i Telly Savalas.

Vijeénik
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Amandman 30.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»Prosirenje u kvalitativhom, kvantitativhom i vremenskom smislu manifestacije
Porec Street Art.*

ObrazloZenje:
Street Art cijelu predsezonu, posezonu i zimu - koliko je to moguce.

Steet Art je jedna manifestacija po kojoj Pore¢ moze postati prepoznatljiv, ali se stvari
u Porecu moraju desavati kroz cijelu godinu. Cijelu organizaciju te manifestacije treba
postaviti na nacin da Pore¢ postane otvoreno mjesto za dogadanja i prezentacije svojih djela,
nastupa i performansa - bilo koje umjetnicke akademije, skole, profesionalne ili amaterske
umjetni¢ke grupe i pojedinca. Pore¢ treba postati otvoren grad za takve nastupe. Mjesta ima
(sve je prazno osim par ljetnih mjeseci), pa ne postoji niti jedan racionalan razlog da se u
Porecu izgradi takva prica, koja ¢e domacoj i svjetskoj javnosti postati poruku da je Poreé
otvoren grad za takve manifestacije i dogadanja.

Uz to, bilo bi potrebno izraditi poseban program Street Arta za razdoblje od travnja do
studenoga, koji bi obogatio Pore¢ sa nizom novih atraktivnih dogadanja po cijelome gradu,
jednim djelom i visoke umjetnicke vrijednosti

Vijeénik
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Amandman 31.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Projekt La Mula de Parenzo i turisti¢ka valorizacija istoga.

ObrazloZenje:
Postavljanje skulpture i osmisljavanje posebnog programa La Mula de Parenzo

(pjesme po ostarijama, na brodovima, na rivi, cd-i, kartuline, male skulpture, mala
monografija, nazivi, ulica La Mula de Parenzo). Posebno treba (i to sto prije) poraditi na
osmisljavanju i postavljanju skulpture na najfrekventnije mjesto na Rivi ili na Trgu slobode.

Vijeénik
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Amandman 32.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Razvoj tzv.edukativnog turizma - kroz male Skole i te¢ajeve vezane za pore¢ku
kulturu i povijest.*

ObrazloZenje:
Zimske male skole i tecajevi u gradu (klasi¢ni i oni vezani za kulturu i nas grad kao

Skola mozaika, vitraza, grnéarije).

Skola mozaika ima posebno mjesto i zna¢aj za Pore¢, ali moze biti i posebno
atraktivna i privlaéna za medunarodnu javnost - jer je Pore¢ grad mozaika. Radovi takvih
Skola mogu biti instalirani (oni koji su podobni) u javne prostore - kao ukrasni element, ili na
javne povrsine gdje je to moguce. Na primjer, nasa Riva do suda je nevideno ruglo, u koje se
nije ulagalo desetljec¢ima. Moglo bi se razmisliti da se jedan dio Rive uredi sa mozaicima, koji
bi bili prilagodeni za vanjske prostore (npr. ruzan beton sa rupama gdje su standovi i na djelu
Rive kod Suda).

Vijeénik
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Amandman 33.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»AKktiviranje svih javnih i kulturnih sadrzaja u funkciji turizma, kroz cijelu
godinu.*

ObrazloZenje:
Aktiviranje svih praznih prostora, koji moraju biti aktivni cijelu zimu - posebno javnih

sadrzaja kao Sabornica, Muzej, Zuccato, Podrum u Sabornici, Dva sveca.

Na tom bi se planu moglo puno postici, ukoliko se stvori klima i mobilizira javnost na
nacin, da se jasno kaze - da moramo poceti mijenjati stvari i da sve resurse koje imamo
trebamo na osmisljen nacin Koristiti za obogacenje kulturne i turisti¢ke ponude grada u pred |
posezoni i kroz cijelu zimu. Sada, dok pisemo ovaj tekst, cijeli grad je ( manje—vise)
zakljucan, prekriven bijelim papirima i apsolutno nista (¢ast izuzecima) nije u nekoj jacoj
gospodarsko-turistickoj funkciji - u duhu i sa ciljevima koje postavlja ovaj program. Tesko je,
na Sirim prostorima, pronaci ovako bogat grad koji je potpuno napusten i imobiliziran. Tome
u najvecoj mjeri pridonose svi odgovorni i nadlezni gradski duznosnici, ali 1 velika turisticka
poduzeca, pa i mali poduzetnici u turizmu.

Taj negativni trend, tu nezainteresiranost, to dogadanje po inerciji, to imobiliziranje
resursa nasega bogatoga i lijepoga grada - treba radikalno mijenjati. Ativiranjem svih javnih i
kulturnih sadrzaja u funkciji turizma, kroz cijelu godinu — tome bi znacajno pripomoglo.
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Amandman 34.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»Produzenje Giostre i sl. manifestacije na cijelu godinu.*

ObrazloZenje:

Giostra i organiziranje sli¢cnnih manifestacija (u manjim oblicima) tijekom cijele

godine, posebno u zimskim mjesecima (na otvorenom i zatvorenom). Aktiviranje i angazman
gradskih zborova, limene glazbe, sekcije bubnjara, muzicke $kole, kulturnih udruga i
drustava, mazoretkinja, malih sportasa, skola, vrtica i sl.
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Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»UKljuditi porecku turisticku ponudu u EU turisti¢ke projekte pristupaé¢nosti za
osobe sa posebnim ponudama u turizmu.“

ObrazloZenje:
ACCESSIBLE TOURISM - evo nekih programa koje podrzava EU:

Tourism4All - based on an existing accessibility model, this project's objective is to
develop the model including required standards for new services and packages for six
itineraries in the Basque Country
Access for All - development and promotion of seven high quality accessible tourism
itineraries in England
Accesstour — development of a complete framework of knowledge and tools on
accessible tourism in Europe.
Smart Tourist Routes for Inclusive Groups (STRING) — creation of nine fully
accessible itineraries in Italy (Piedmont Region), Spain (Avila) and Bulgaria
(Sozopol). These will be developed into comprehensive tourist packages.
Cosy4You — creation of a website and a mobile application (the '‘C4Y" app) to
disseminate information about accessible tourism in the Campania Region of Italy,
starting with five different destinations.
VIA REGIA - implementation and promotion of universal accessibility for the "VIA
REGIA' cultural route between Frankfurt/Main and Leipzig that combines eight
destinations.
EWB "Europe Without Barriers' - creation of a network of organisations able to
design, implement and promote itineraries accessible to all. More on the pilot EWB
tourist package for all as it takes participants across Italy, Slovenia, Croatia, Austria
and Germany (Italian only).
Mobility Unesco Sustainable Tourism (MUST) - creation of a tour package
including a tour of the four major world heritage UNESCO sites in Sicily that meet
accessibility criteria (MUST Project website).
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http://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/accessible/index_en.htm
https://www.visitengland.com/biz/advice-and-support/businesses/providing-access-all/access-all-project-2015-2016
https://www.visitengland.com/biz/advice-and-support/businesses/providing-access-all/access-all-project-2015-2016
http://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/cultural/index_en.htm#cultural_routes
http://www.aism.it/index.aspx?codpage=2015_06_europe_withour_barriers
http://www.aism.it/index.aspx?codpage=2015_06_europe_withour_barriers
http://www.progettomust.it/

Amandman 36.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:

»UKljuéiti porecku turisti¢cku ponudu u EU turisti¢ki projekt Calypso — Tourism
for all.*

ObrazloZenje:
Calypso: Tourism for all It seeks to support four groups:

underprivileged young adults (aged 18-30);

families on low incomes;

people with disabilities;

people over 65 and pensioners who cannot afford to travel or are daunted by the
challenges of organising a journey.

These target groups, particularly seniors and youth, are less constrained by vocational
seasons, so they can help extend the tourism season and help create longer-lasting
employment in the sector. The Calypso exchange model:

promotes off-season tourism, particularly in regions where tourism is well developed,
but highly seasonal,

gives lesser-known, smaller, or emerging destinations the opportunity to promote
themselves to a broader range of European tourists;

encourages longer-lasting employment in the tourism industry by making it possible to
extend jobs beyond the peak season.
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Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»UKkljuéiti porecku turisticku ponudu u EU turisti¢ki projekt Low season
tourism.

ObrazloZenje:
LOW SEASON TOURISM

Promoting tourism during the low season can stimulate economic growth and jobs in

Europe. The European Commission has identified seniors and young people as groups that
can travel easily during the low season. Reinforcing their contribution to tourism could help to
overcome the challenge of seasonality and contribute to the competitiveness of the industry.

KLUB VIJECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
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http://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/calypso/index_en.htm
http://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/seniors-youth/index_en.htm

The European Commission aims to encourage the cooperation of all stakeholders involved in
the senior and youth travel markets to make the most of potential opportunities to extend
tourism seasons beyond traditional peak periods.

In May 2012, the Commission launched a pilot phase of a ’Senior Tourism Initiative’.
This pilot phase aims to define the framework conditions to enhance transnational travel
during off-peak times for seniors in Europe, contributing to the competitiveness of the
industry. In particular, strong partnerships between the public and private sector, including
small and medium-sized enterprises (SMES) could be set up to offer competitive packages.

Since 2014, extended discussions and actions have also been deployed to enhance off-
season travel for young people.
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Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»UKljuéiti porecku turisticku ponudu u EU turisti¢ki projekt EDEN“

ObrazloZenje:
EUROPEAN DESTINATIONS OF EXCELLENCE (EDEN)

The European Destinations of Excellence (EDEN) comprises regular competitions to
select an emerging ‘destination of excellence’ based on the commitment to social, cultural,
and environmental sustainability. Each competition is based on a specific theme such as rural
tourism, aquatic tourism, or accessible tourism.

The European Destinations of Excellence (EDEN) is a European Commission initiative to

— promote sustainable tourism,

— enhance the visibility of emerging and lesser known tourist destinations in Europe,

— create awareness of Europe's tourism diversity and quality

The winners of the competition join the EDEN Network, where they can share good
practice with their counterparts across Europe.

The Commission launched the project in 2006 and continues to play a coordinating
role. It encourages dialogue among stakeholders, co-finances the selection procedures, and
organises the award ceremony and a comprehensive communication campaign.
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http://ec.europa.eu/growth/sectors/tourism/offer/eden/index_en.htm

Amandman 39.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»UKljuéiti porecku turisti¢cku ponudu u EU turisti¢ki projekt biciklisti¢kog
turizma EURO Velo — Ruta 8.¢

ObrazloZenje:
EURO VELO

Discover Europe by bike! Welcome to the EuroVelo.com — the website for people
interested in cycling in Europe.

EuroVelo is a network of 14 long distance cycle routes connecting and uniting the
whole European continent. The routes can be used by cycle tourists as well as by local
people making daily journeys. EuroVelo currently comprises of 14 routes and it is
envisaged that the network will be substantially complete by 2020.
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Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod SLABOST, predlazem da se doda:

,Zapostavljeno i neiskori$teno naselje Cervar Porat, kao veliki turisti¢ki
potencijal*

ObrazloZenje:
Cervar-Porat ima:
— 2150 stanova i stotinjak poslovih prostora koji su minimalno u turistickoj funkeiji,
najve¢im djelom neiskoriSteni,
— hotel Marina, koji je godinama zatvoren i devastiran i nagrduje najatraktivniji dio
naselja
— nauti¢ku marinu u koju godinama nije ulagano i usluga je na niskom nivou
— cijeli niz ugostiteljskih i trgovackih objekata, koji su ili minimalno u turistickoj
funkciji ili to uopce nisu
— 1iskopine rimske vile 1 obliZnje iskopine Larun, koji su viSe smetiSte nego valoriziran
kulturni potencijal u turisticke svrhe
— fantasti¢nu prirodu, u neposrednoj blizini kilometre prirodne plaze, ostale potencijale
za Setnju i voznju biciklom, rekreaciju i sve ostalo.
Cervar-Porat moze postati veliki turistiéki potencijal, ako se taj potencijal osmisli i
aktivira. To moze doprinijeti brzom turistiCkom rastu naselja 1 novom prometu, zaposljavanju
i velikim javnim prihodima.
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Amandman 41.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»UKljuéiti porecku turisti¢cku ponudu u EU turisti¢ki projekt Tourism for
Seniors.*

ObrazloZenje:
TOURISM FOR SENIORS

The European Commission acknowledges the importance of fostering transnational
tourism activities by developing tourism off-season for seniors in Europe.

Therefore, the “Senior Tourism Initiative” was launched in May 2012, as a pilot
initiative to define the framework conditions to enhance senior citizens to travel in Europe.

The contribution of senior citizens to the European tourism industry is indeed
significant and should be reinforced to face the challenge of seasonality, stimulating economic
growth and jobs in Europe. Senior citizens (with 55 years old and over) represent around 25%
of the European population. They have both purchasing power and leisure time (mainly in the
retirement age), thus representing a significant economic market potential.
The first Call for proposals to facilitate transnational low season tourism exchanges in Europe
encouraging Senior Citizens to travel was launched in June 2013.

4 projects were selected for funding, representing in total 17 Member States. The
implementation period started 1 September 2014 for 18 months.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 42.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod PRILIKE, predlazem da se doda:
»UKkljuéiti porecku turisticku ponudu u EU turisti¢ki projekte kulturnog
turizma*

ObrazloZenje:
U nastavku se daju primjeri EU kulturnih projekata koje podrzava Europska komisija:

— European cultural routes
— Study "European Cultural Routes impact on SMES' innovation, competitiveness, and
clustering.
— Crossroads of Europe
— Projects on cultural tourism
"Europe must offer sustainable and high-quality tourism, playing on its comparative
advantages, in particular the diversity of its countryside and extraordinary cultural wealth."

KLUB VI]ECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
Rodoljub Kosic, Vladimir Sladonja, Stevo Zufic’, Dolores Ghersinich str. 26


http://ec.europa.eu/enterprise/newsroom/cf/itemdetail.cfm?item_id=6766&lang=en
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/index_en.htm#h2-1
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/index_en.htm#h2-2
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/index_en.htm#h2-2
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/index_en.htm#h2-3
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/index_en.htm#h2-4

With this statement, the Commission communication "Europe, the world's No 1 tourist
destination - a new political framework for tourism in Europe™ confirms the significant role of
cultural tourism.

Europe is indeed a key cultural tourism destination, with a large number of major sites
and a strong flow of international and domestic visitors. It is estimated that cultural tourism
accounts for around 40% of all European tourism.

Tourists are more and more looking for true experiences, for meeting and getting to
know other people and other cultures.

Tourism policies will need to adapt to these trends and develop a quality offer
promoting local cultures and traditions and paying attention to sustainable aspects:
preservation of the heritage, of the landscape, of the local culture.

Transnational cultural tourism products represent common European shared values
and heritage. They contribute to present and promote Europe as a "unique tourism
destination”. Therefore the European Commission is implementing a number of activities to
support transnational tourism products based on specific themes which still have great
potential for growth.

European cultural routes

"European Cultural Routes" crossing several regions or countries are a good starting
point to promote the variety and complexity of European cultural tourism offer.

Cultural routes have a strong tourism potential, still mostly unexplored.

They are both transnational and representative of European common heritage and
values.

They are also regarded as being a sustainable, ethical and social model, because they
build on local knowledge, skills and heritage assets, they often promote lesser known
European destinations.

Moreover, 90% of their trails are in rural areas.

Active cooperation with the Council of Europe, the European Travel Commission, UN
World Tourism Organisation and other international partners is contributing to further
develop Pan-European Thematic Tourism Routes.

At the time being there are 26 trans-national itineraries connecting several cities,
villages, rural communities across the continent and representing Europe as a single tourism
destination.

Crossroads of Europe
The new initiative "Crossroads of Europe™ will promote the European cultural
itineraries and raise awareness about their potential for tourism among stakeholders and
businesses, destination managers, national and local authorities.
This first edition took place in Pavia, Italy, from 6th to 10th June 2012.
In 2013, the event was organised in Toulouse, France from 15 to 18 May.

Projects on cultural tourism
The European Commission is publishing regularly calls for proposals to support
initiatives, promoting and giving more visibility to trans-national Cultural-Tourism products.
Projects selected in 2013
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http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Routes/Default_en.asp
http://www.etc-corporate.org/
http://unwto.org/en
http://unwto.org/en
http://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/routes/default_en.asp
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/pavia-2012/index_en.htm
http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/cultural-routes/toulouse-2013/index_en.htm

Cooperation projects to support transnational tourism based on European
cultural and industrial heritage

Projects Co-ordinator /Lead partner Description

Curioseaty - A discovery route of Europe's nautical and |Asociacion Espafiola de

Info
sub-aquatic cultural heritage Estaciones Nauticas (Spain) -
Extra_Expo - From Extraction to Exposition Lucca Promos s.c.r.l. (ltaly) Info
Grail - Holy Grail Route University of Zaragoza (Spain) | Info
L’Aqua — Legends and myths on water for European L’AQUA AEI Cluster de Turismo Inf

nfo
tourist routes de Extremadura (Spain) -

European Spas Association
Roman spas - In the footsteps of the Romans Info

(Belgium)

Linking the lines - Experience Europe "from war to ) B ]
. . o Dienst Landelijk gebied - DLG
peace" through World Heritage fortifications and Info
) (The Netherlands)
defence lines

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 43.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod SLABOST, predlazem da se doda:
»Zapostavljena i neiskoriStena PeSkera kao veliki turisti¢ki potencijal.*

ObrazloZenje:
Peskera kakva je sada nagrduje grad, ¢ak je u djelovima i opasna za prolaznike zbog

urusavaja zgrada. Peskera se nalazi neposredno nasuprot kompleksu Eufrazijane pod zastitom
Unesco. Peskera se nalazi izmedu povjesne jezgre i sjevernih turistickih podrucja Picala,
Lune, Spadi¢a, Materade i Ulike, ali predstavlja prekid turisti¢kih tokova.

Peskera kakva je sada ne daje nikakve efekte za turizam, dapace stvara dojam
zapusStenosti 1 neuredenosti i treba se hitno staviti na dnevni red GV-a Grada Poreca, radi
osmisljavanja 1 provedbe projekata koji ¢e Grad Porec po svojoj kvalitieti, izgledu 1 uslugama
koje pruza dignuti u svijetski vrh turizma.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/6786/attachments/1/translations/en/renditions/native
http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/6787/attachments/1/translations/en/renditions/native
http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/6788/attachments/1/translations/en/renditions/native
http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/6789/attachments/1/translations/en/renditions/native
http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/6790/attachments/1/translations/en/renditions/native
http://ec.europa.eu/DocsRoom/documents/7107/attachments/1/translations/en/renditions/native

Amandman 44.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod SLABOST, predlazem da se doda:

»Zapostavljena i neiskoriStena turisticka zona maloga gospodarstva Saladinka —
Sveti Martin*

ObrazloZenje:
Saladinka — Sveti Martin ima sve uvjete da se brzo turisti¢ki valorizira kao snazan

turisticki potencijal maloga poduzetnistva u turizma.

U stanju u kakvom je sada minimalno sluzi u turisti¢ke svrhe - samo u dijelu
neuredene plaze bez ikakvih efekata u prihodima i zaposljavanju. To je moguce brzo
mijenjati, ukoliko se grad posveti tom projektu i na tom podrucju izgradi osnovnu
infrastrukturu, a mali poduzetnici, vlasnici zemljiSta, ¢e se mo¢i upustiti U izgradnju
turistickih kapaciteta i sadrzaja.

Saladinku — Sveti Martin treba shvatiti kao gradsku poslovnu zonu maloga turisti¢kog
poduzetnistva, kao §to je druga poslovna zona Bujéi Zbandaj (poslovna zona proizvodnije i
raznih usluznih djelatnosti).

Vijeénik
Stevo Zufi¢
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Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod SNAGE, predlazem da se doda:

— ,Jzuzetna kulturna ponuda grada na svjetskom nivou, visokostru¢na kadrovska
osnovica u turizmu, izgradena turisticka infrastruktura kao baza za buduéi
razvoj, prepoznatljivost destinacije na trziStu, fantasti¢na i o¢uvana priroda,
odli¢na izletnicka, rekreacijska i gastro-eno ponuda u bliZem okruZenju u Istri i
Sirem okruZenju PoreStine*

ObrazloZenje:
Snage poreckog turizma su velike 1 predlazemo da se dopune sa gornjim prijedlozima.

Naime, sve su to neosporni argumenti, koji potvrduju da Pore¢ u turizmu moze vise, da moze
produziti turisticku sezonu, da moze djelom turisticki poslovati i cijelu godinu - ali je
potrebno osloniti se na vlastite snage, na tisu¢e malih poduzetnika u turizmu i na ogromne
resurse kojima grad raspolaZze.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
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Amandman 46.
Tablica 47: SWOT matrica — turizam

U SWOT analizi, pod SLABOSTI, predlazem da se doda:

- ,Nedovoljna angaziranost niza postojeci institucija u unapredenju poslovanja
turizma (i Sire gospodarstva), kao §to je IDA, IRTA, AZRI, IKA, gospodarska
komora, obrtnicka komora.*

ObrazloZenje:
U Istarskoj zupaniji postoji niz institucija koje bi se trebale baviti gospodarstvom u

cjelini, malim poduzetnistvom i razvojem, posebno razvojem turizma. Medutim, njihov
utjecaj u javnosti i medu malim gospodarstvenicima gotovo da ne postoji, ili je minimalan.

To su znacajne slabosti, jer institucije postoje, kostaju novaca, placaju ih poduzetnici i
gradani, a njihova pomo¢ gospodarstvu je - mala i gotovo neprimjetna.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 47.
Strateski ciljevi — stranica 99

Predlazemo da se cilj 1. izmijeni 1 dopuni na nacin da, tako izmijenjen cilj, glasi:
»Podizanje kvalitete Zivota uz razvoj ljudskih potencijala i sa ciljem da se BPD
Grada Poreca pribliZi prosjeku EU sa oko 23.000 EUR*

ObrazloZenje:

Grad Pore¢ je imao ukupan BDP najprosperitetnije 2007. G. iznosio je 2,514 miljardi
kn, 1990.9. 2,479 miljardi kn,a 2013.g. tek 2,014 miljardi kn.

Pad ukupnog BDP-a u 2013.g. u odnosu na 2007.g. iznosi 20%, a u odnosu na 1990.g.
18,8%. Ako se BDP pretvori u BDP po stanovniku, onda je BDP najprosperitetnije godine
2007.g. bio 19.904 EUR po glavi stanovnika, dok je 2013.g. iznosio svega 15.946 EUR po
glavi stanovnika. Primjera radi, 2011.g. Trst ima 34.500 EUR po glavi stanovnika, Pordenone
30.200 EUR, a Padova 32.000 EUR po glavi stanovnika. Isto tako cijela Slovenija ima
2013.g. 17.434 EUR po glavi stanovnika, a EU 2011.g. 23.300 EUR po glavi stanovnika,
Italija iste godine 23.500 EUR po glavi stanovnika.

Ovaj strateski cilj, kao 1 svi ciljevi trebao bi biti mjerljiv (ciljevi moraju biti SMART),
jer op¢e formulacije nisu dovoljne za pracenje da li se ciljevi ostvaruju. Dodajuéi 1.
Strateskom cilju konkretnu veli¢inu izrazenu u BDP - cilj postaje mjerljiv.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
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Amandman 48.
Strateski ciljevi — stranica 99

Predlazemo da se cilj 2. izmijeni i dopuni na nacin da, tako izmijenjen cilj, glasi:

— ylzgradnja novih i razvoj postojecih javnih sadrzaja i komunalne infrastrukture,
poStujuci nacela odrzivosti i racionalnosti i to na nacin da rast ukupne javne
potros$nje bude uskladen:

a) sarastom BDP-a

b) sa smanjenjem javne potros$nje u javnoj administraciji od 20% i

C) usmjeravanjem ustedenih sredstava u investicije i financiranje svih
drustvenih funkcija.*

ObrazloZenje:
Ovaj strateski cilj, kao i svi ciljevi trebao bi biti mjerljiv (ciljevi moraju biti SMART),

jer opce formulacije nisu dovoljne za pracenje da li se ciljevi ostvaruju. Dodajuci 2.
StrateSkom cilju konkretnu veli¢inu, rekli smo da javna potro$nja ne moZe rasti viSe od rasta
BDP-a, a unutar javne potrosnje treba do¢i do preraspodjele na nac¢in da se troskovi
administracije smanje za 20% 1 da se ta sredstva usmjere u druStvene (javne) projekte 1
drustvene funkcije.

Vijeénik

Stevo Zufié

NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 49.
Strateski ciljevi — stranica 99

Predlazemo da se cilj 3. izmijeni i dopuni na nacin da, tako izmijenjen cilj, glasi:
»Razvoj malog poduzetniStva u buduénosti - koje je osnov nasega gospodarskog razvoja
i zaposljavanja - uz aktivnu potporu razvoju javnim resursima, javnim sredstvima i
javnim funkcijama. Cilj takve potpore je do2020 godine postici:

a) povecanje uces¢a malog gospodarstvo u ukupnom prihodu za 15%

b) povecanja zaposlenosti maloga gospodarstva za 5%, te

C) poboljSanjem uspjesnosti poslovanja na nacdin, da malo gospodarstvo ostvaruje
dobit od najmanje 4% od ostvarenog ukupnog prihoda

ObrazloZenje:

Ovaj strateski cilj, kao 1 svi ciljevi trebao bi biti mjerljivi (ciljevi moraju biti SMART),
pa je i razvoj maloga gospodarstva u tom cilju mjerljiv na nacin, da ¢e se povecati ukupno
poslovanje (ukupan prihod) malog poduzetnistva za 15% UP godisnje Sto iznosi oko 250 mil
kn ve¢eg UP-a godiSnje. Na sli¢an je nacin formulirao povecanje zaposlenosti za 5% Sto
iznosi oko 250 novih zaposlenih (ukljucivsi obrte), te ostvarenje pozitivnog poslovanja na
nivou ukupnog malog gospodarstva od najmanje 4% UP-a §to iznosi oko 65 mil kn godisnje.

Ukoliko se gornji rezultati budu ostvarivali, malo gospodarstvo ¢e mijenjati i svoju
strukturu kapitala i obaveza u korist povecanja vlastitog kapitala - koji je sada svega 10%
ukupne imovine kojima mali poduzetnici posluju.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
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Amandman 50.
Strateski ciljevi — stranica 99

Predlazemo da se cilj 4. izmijeni i dopuni na nacin da, tako izmijenjen cilj, glasi:
— ,Porec¢ — globalno prepoznatljiva turisticka destinacija sa duzom turistickom

sezonom i cjelogodiSnjim turistiCkim poslovanjem, koje ¢e se razvijati kao
destinacija razvijenog malog turistickog poduzetniStva i njihove ponude u
turizmu. Cilj je da Pore¢ do 2020 godine:

a) dostigne 3,5 mil nocenja, te

b) da se van perioda lipanj—rujan umjesto sadasnjih 18%, ostvaruje 30%

turistickih no¢enja*

ObrazloZenje:

Ovaj strateski cilj, kao i svi ciljevi trebao bi biti mjerljiv (ciljevi moraju biti SMART),
sa konkretnim ciljem da se na kraju promatranog razdoblja ostvari 3,5 mil nocenja, koji ¢e se
prije svega ostvariti kroz produzenje turisticke sezone.

Cilj povecanja ostvarenja nocenja van ljetnih mjeseci lipanj — rujan od sadasnjih 18%
na 30% u funkciji je duljeg turistickog poslovanja, djelom i cjelogodis$njeg poslovanja, ali i
ukupnog povecanja nocenja i ukupnog prometa iz turizma. Povecanje turistickih no¢enja
postici ¢e se i aktiviranjem Cervar Porta, izgradnjom kapaciteta u Saladinki, te kampova i
drugih kapaciteta u ruralnom turizmu i drugim mjerama.

Da Pore¢ postane globalna turisticka destinacija. potrebno se tim ciljem aktivno baviti
1 imati organizaciju koja ¢e to provoditi (novo poduzece za atrakcije i manifestacije). Takoder,
uz postojece manifestacije 1 atrakcije potrebno je osmisliti nove inovativne turisticke atrakcije
I manifestacije, koje se moraju deSavati tijekom cijele kalendarske godine. Na primjer, Porec
bi tijekom cijele godine trebao imati 55 velikih kulturnih, zabavnih ili sportskih manifestacija
(svakoga tjedna po jednu), koje ¢e se vec¢inom samofinancirati ili ¢e se financirati od direktno
zainteresiranih gospodarskih subjekata. Uz velike sportske, zabavne ili kulturne manifestacije
jedan od projekata moze biti i Pore¢ Street Art koji ¢e se deSavati cijelu godinu i po kojem uz
ostalo Pore¢ moze postati globalno prepoznatljiv.

Vijeénik
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Amandman 51.
Strateski ciljevi — stranica 99

Predlazemo da se cilj 5. izmijeni i dopuni na nacin da, tako izmijenjen cilj, glasi:

— ,0dgovarajuéa organizacija i pomo¢ malom poduzetnistvu, kao jednoj od poluga
buduéeg gospodarskog razvoja grada, u koristenju sredstava EU fondova, na
nacin da se pomogne privatnim subjektima, da zajedno sa javnim subjektima iz
EU fondova povla¢e najmanje 15 mil EUR godiSnje.*

ObrazloZenje:
Kako je poznato za Hrvatsku je osiguran okvir koristenja sredstava EU fondova za

razdoblje 2014. -2020. god. u visini od 10,6 miljardi EUR.
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Pore¢ se moze i treba organizirati da godi$nje povlaci 15 miliona EUR, ili da od tih
ogromnih iznosa povuce u SestogodiSnjem razdoblju najmanje 90 mil EUR. Za to je potrebna
drugacija organizacija, koja ¢e omoguciti malom poduzetniStvu, poljoprivredi i ribarstvu da
prijavljuje projekte i povlac¢i puno veca sredstva nago sada, a uloga Grada Poreca i njegovih
institucija u tome je presudna. Malim poduzetnicima treba pomagati, pa onda ni rezultati nece
izostati.

Vijecnik
Stevo Zufi¢
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Amandman 52.
Tablica 50: Strateski cilj 2

Predlazemo da se dopuni Tablica 50, Prioritet 2.1. Mjera 2.1.1. sa slijede¢im projektima:
— 2.1.15. Rekonstrukcija i uredenje Trga Marafor sa obliznjim parkom M.Gupca i
hramovima (Neptunov i Marsov hram)
— 2.1.1.6. Postavljanje skulpture La mula de Parenzo
— 2.1.1.7. Stvaranje pretpostavki za uredenje i turisticku valorizaciju Palace
Vergottinai, Beogradskog odmaralista, Bagerskog odmaralista i Banjalu¢kog
odmaralista
— 2.1.1.7. Priprema i provedba integriranog projekta u kulturi koji ée koji ¢e
obuhvatiti Eufrazijev kompleks i cijelu povijesnu jezgru s ciljem poveéanje
zaposljavanja i turisti¢kih izdataka kroz unaprjedenje kulturne bastine $to ¢e
doprinijeti razvoju grada ¢inecéi ga jos vise prepoznatljivim turistickim
odredistem.
Nositelji: Grad Pore¢, komunalna i javna poduzecéa, gradska poduzeca, privatni
investitori, Zavicajni muzej

ObrazloZenje:
Potreba ulaganja u gore navedene projekte proizasla je iz SWOT analize i detaljno

obrazloZenje je dano u prethodnim amandmanima.

Projekt pod rednim brojem 2.1.1.7. trebalo bi hitno pripremiti, jer se natjecaj iz
Prioritetne osi 6 Operativnog programa konkurentnost i kohezija najavljuje do kraja ove
godine, a biti ¢e otvoren natjecaj do utroska sredstava sa mogucnoscéu dobivanja do 100 mil
kn bespovratnih sredstava.

Vijeénik
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Amandman 53.
Tablica 50: Strateski cilj 2

Predlazemo da se dopuni Tablica 50, Prioritet 2.1. Mjera 2.1.4. sa slijede¢im

projektima:

2.1.1.4. I1zgradnja biciklisti¢ke staze uz more od Mirne do Lima kao dio europske
biciklisticke mreze EURO VELO Ruta 8.

Nositelji: Grad Pore¢, gradska poduzeéa, Turisti¢ke zajednice

ObrazloZenje:

Biciklizam je jedan od najjacih trendova u turizmu, za koji Grad Porec i cijela Istra

ima idealne uvjete razvoja. Ruta EuroVelo 8 je dio europske mreze i Grad Pore¢ ima srecu da
se nalazi na Ruti 8, pa uz ostale argumente to treba iskoristiti i pripremiti projekt kako bi se
isti financirao sa EU sredstvima.

Znacaj takvoga projekta za razvoj turizma, za produzenje turisticke sezone i za

promociju grada je neosporan.

Vijeénik
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Amandman 54.
Tablica 50: Strateski cilj 2

Predlazemo da se dopuni Tablica 50, Prioritet 2.1. sa novom Mjerom 2.1.6. pod

nazivom Revitalizacija i uredenje naselja Cervar-Porat sa slijede¢im projektima:

2.1.6.1. Uredenje javnih prometnih povrsina (trgovi, Setalista obale, plaze,
rekreacijske zone ) i parkova u naselju Naselja Cervar-Porat

2.1.6.2. Stvaranje imovinsko-pravnih pretpostavki za investiranje u Cervar portu
prije svega kroz upis Grada Poreca kao vlasnika javnih prometnih povrsina
2.1.6.3. Osnivanje posebnog javno-privatnog poduzeca (Grad Poreé, lokalni
poduzetnici i gradani po modelu Bale — Kampovi Colone i San Polo) koje bi se
bavilo razvojem, uredenjem i upravljanjem Cervar portom, Koristeéi pritom
vlastite javne prihode koji se ostvaruju u Cervar portu, EU fondove i prihode od
poslovanja

2.1.6.4. Uredenje zapustenog hotela Marina, nauticke marine i zapustenih
poslovnih prostora od strane vlasnika

2.1.6.5. Uredenje zapustenih i derutnih fasada i vanjske stolarije uz dizanje
energetske uc¢inkovitosti zgrada

2.1.6.6. Rekonstrukcija vodovoda i kanalizacije od strane davatelja usluga
vodoopskrbe i odvodnje uz koristenje sredstava EU fondova

2.1.6.7. Izgradnja sportski sadrzaja i djecjih igraliSta i za stanovniStv 0 i za
turisticku ponudu

2.1.6.8. Izgradnja drustvenih sadrZaja za potrebe gradana (vrti¢i, ambulanta,
drustveni dom, kulturni centar ...)

2.1.6.9. Uredenje i turisticka valorizacija arheoloskih nalazista i pretvaranje istih
uz zasti¢ene spomenike kulture u snazan turisti¢ki potencijal
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— 2.1.6.9. Organiziranje integrirane turisticke ponude (Naselja Cervar-Porat —
Integrirani hotel) i svih drugih oblika turisticke ponude i turisti¢kih sadrzaja
radi stvaranja od Cervar porta vrhunsku turisti¢ku destinaciju koja ée poslovati
veliki dio godine

Nositelji: Grad Pore¢, komunalna i javna poduzeca, gradska poduzeéa, privatni
investitori, Zavi¢ajni muzej, Turisti¢ka zajednica

Obrazlozenje:

Naselje Cervar-Porat je gospodarski nedovoljno aktivano zbog zapustenosti naselja,
neuredenosti i loSega izgleda javnih povrSina i stambenih zgrada. Najnepovoljniji utjecaj na
izgled uredenosti naselja ima potpuno zapusten hotel Marina u vlasnistvu Plave lagune d.d.,
ali i jedan dio stambenih zgrada u privatnom vlasnistvu. Takoder, vrlo nepovoljno djeluje na
izgled Cervar Porta zapustenost poslovnih prostora, koji nisu u funkciji ili prostora za
izgradnju poslovnih prostora najve¢im djelom u vlasnistvu Plave lagune d.d.. Potrebno je
izvrsiti pritisak na Plavu lagunu da uredi svoje objekte i investira u njih, a ako im to nije
prioritet - da traze druga rjeSenja, uz ostalo, prodaju pod povoljnim uvjetima. Vjerujemo da bi
mnogi mali poduzetnici kupili poslovne prostore pod posebno povoljnim uvjetima.

Sli¢na situacija je i sa zapustenim Stambenim zgradama sa zapustenim fasadama i
vanjskom stolarijom. Potrebno je traziti od vlasnika da se uz pomo¢ poduzeca Stan d.o.0., kao
upravitelja zgrada (gdje je Stan d.o.o0. upravitelj), zgrade pripreme i prijavljuju na natjecaje za
bespovratna sredstva za uredenje fasada i zamjenu vanjske stolarije - radi dizanja energetske
uc¢inkovitosti zgrada na visi stupanj.

Javne prometne povrsine i parkovi su takoder nedovoljno kvalitetno odrzavani,
zapusteni i U loSem stanju, zbog nedovoljnog ulaganja u redovno odrzavanje i obnovu djela
prometnih povrsina i parkova od strane Grada Poreca i nadleznih komunalnih poduzeca.

Cervar-Porat ima:

— 2150 stanova i stotinjak poslovih prostora koji su minimalno u turistickoj funkciji,

najve¢im djelom neiskoristeni,

— hotel Marina, koji je godinama zatvoren i devastiran i nagrduje najatraktivniji dio

naselja

— nauti¢ku marinu u koju godinama nije ulagano i usluga je na niskom nivou

— cijeli niz ugostiteljskih i trgovackih objekata, koji su ili minimalno u turistickoj

funkciji ili to uopée nisu

— iskopine rimske vile i obliznje iskopine Larun, koji su vise smetiste nego valoriziran

kulturni potencijal u turisti¢ke svrhe

— fantasti¢nu prirodu, u neposrednoj blizini kilometre prirodne plaze, ostale potencijale

za $etnju 1 voznju biciklom, rekreaciju i sve ostalo.

Cervar-Porat moze postati veliki turisti¢ki potencijal, ako se taj potencijal osmisli i
aktivira. To moze doprinijeti brzom turistiCkom rastu naselja i novom prometu, zaposljavanju
i velikim javnim prihodima.

Rekonstrukcija vodovoda i kanalizacije od strane davatelja usluga vodoopskrbe i
odvodnije, te oborinske kanalizacije dio je ukupnih napora da se naselje Cervar-Porat uredi i u
pogledu infrastrukture digne na visoki nivo kvalitete. To je moguée uz koristenje sredstava
EU fondova.

Sve javne prometne povrsine i parkovi sada su u ZK upisani na Plavu lagunu d.d., Plavu
lagunu Radnu organizaciju za turizam (ne postoji) i Euroturist — Poslovna zajednica (ne
postoji). Takvo stanje je neodrzivo i nije u skladu sa zakonskim propisima, koji reguliraju da
javne povrsine moraju biti javne - a ne privatne u vlasnistvu grada ili drzave. Bez imovinsko-
pravnog rjesenja javnih povrsina cijelo je naselje, de facto, ,,polulegalno® i ne mogu se
provoditi nikakva nova ulaganja koja traze Cisto stanje.

Sa uredenjem imovinsko pravnih odnosa u naselja Cervar-Porat i sa ulaganjem u uredenje
javne prometne infrastrukture, parkova, Setalista, sportskih terena i djecjih igralista, cijelo ¢e

KLUB VI]ECNIKA NL RODOLJUBA KOSICA
Rodoljub Kosic, Vladimir Sladonja, Stevo Zufic’, Dolores Ghersinich str. 35



se naselje dignuti na znacajno visi nivo. Time ¢e se stvoriti pretpostavke za aktiviranjem
turistickog gospodarstva u vecoj mjeri - Kroz aktiviranje svih zapustenih i neiskoristenih
poslovnih prostora, ali i kroz vecée efekte sadasnjih poslovnih prostora, te posebno kroz
ostvarenje vecega broja nocenja sa visim cijenama i produzenja poslovanja i van srpnja i
kolovoza (koliko naselja Cervar-Porat danas turisticki funkcionira). Privatni vlasnici, posebno
Plava laguna d.d. kao vlasnik hotela Marina (kojega hitno treba urediti i staviti u funkciju), ali
i kao vlasnik drugih poslovnih prostora (koje hitno treba staviti u funkciju ili prodati) i
privatni vlasnici stambenih zgrada - imaju posebnu ulogu u uredenju Cervar Porta i moraju
predstavljati dio cjeline napora za uredenje naselja. Naselje Cervar-Porat sa 2150 stambenih
jedinica, od kojih se ve¢i dio moze u djelu turisti¢ke sezone (ili cijelu sezonu) iznajmljivati, sa
100-tinjak aktivnih ili potencijalno aktivnih poslovnih prostora i hotelom Marina, kao i
samom marinom Cervar-Porat (koja se moze razvijati i §iriti) - moZe predstavljati znacajan
novi turisticki i gospodarski potencijal.

Provedbom ovih (i drugih projekata) Cervar-Porat ¢e postati jak gospodarski centar sa
velikom turistickom potro$njom, koja ¢e pozitivno djelovati na nove javne prihode, na razvoj
maloga poduzetnistva i rast BDP-a na podru¢ju Grada Poreca, te koji ¢e omoguciti otvaranje
vise stotina novih radnih mjesta.

Predlazemo da se formira posebno javno-privatnog poduzec¢a (Grad Pore¢, lokalni
poduzetnici i gradani po modelu Bale — Kampovi Colone i San Polo) koje bi se bavilo
uredenjem i upravljanjem naselja Cervar-Porat, koriste¢i pritom vlastite javne prihode koji se
ostvaruju u naselju, EU fondove i prihode od poslovanja.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 55.
Tablica 50: Strateski cilj 2
Predlazemo da se dopuni Tablica 50, Prioritet 2.1. Mjera 2.2.1. sa slijede¢im
projektima:
— 2.2.1.6. Izgradnja suvremene Zeljeznicke veze sa Hrvatskom i unapredenje usluga
Zeljezni¢kog prometa u Istri na europski nivo
Nositelji: Grad Pore¢, Istarska Zupanija , HZ

ObrazloZenje:
Potrebu da se Zeljeznicki promet u Istri unaprijedi ne treba posebno obrazlagati, jer je

sadasnje stanje ispod svakog nivoa. Nije samo u pitanju povezivanje sa Hrvatskom novim
tunelom kroz Ucku, nego je u pitanju neodgovoran odnos HZ-a prema postoje¢oj
infrastrukturi i kvalitetnim zZeljeznickim vezama preko Slovenije, koja je moguéa kada bi to
bila strategija i kada bi se odgovorno radilo na tome.

Ovaj projekt nije direktno u ingerenciji Grada Porega, ali Grad Pore¢ i Zupanija mogu
utjecati na nadlezno ministarstvo i na VVladu RH da se taj problem, koji je toliko vidljiv -
konacno rijesi.

Istri, radi potreba stanovnistva, ali posebno radi razvoja modernog turizma -treba
kvalitetna, moderna i brza zeljeznicka veza sa Europom. Na zalost, zadnja ulaganja u
zeljeznicu bila su jos za vrijeme Austro-Ugraske, a kako je poznato te drzavne tvorevine nema
ve¢ oko 100 godina.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a
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Amandman 56.
Tablica 51: Strateski cilj 3

Predlazemo da se dopuni Tablica 51, Prioritet 3.1. Mjera 3.1.2., sa slijede¢im
projektom:
»lzraditi i provoditi program smanjenja birokratskih i pravnih prepreka za
razvoj maloga poduzetnistva“
Nositelji: Grad Pore¢, obrtni¢ka i gospodarska komora, mali poduzetnici

ObrazloZenje
Navedene slabosti su mali poduzetnici naveli u anketi, pa bi ih stoga, svakako, trebalo

uvrstiti u SWOT analizu, pogotovo s toga $to je to problem za gospodarstvo cijele Hrvatske,
izuzev, mozda, za velike gospodarske subjekte i banke - koji nalaze ,,brze puteve* za
rjeSavanje svojih problema.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 57.
Tablica 51: Strateski cilj 3

Predlazemo da se dopuni Tablica 51, Prioritet 3.1. Mjera 3.1.2., sa slijede¢im
projektom:
wlzraditi i provoditi program rastere¢enja malih poduzetnika od poreza i drugih
nameta.*
Nositelji: Grad Pore¢, obrtnic¢ka i gospodarska komora, mali poduzetnici

ObrazloZenje:
Poznato je da su mali poduzetnici preoptere¢eni porezima i drugim nametima -

ukljucivsi sve moguce parafiskalne namete, koji su se ozbiljno namnozili zadnjih godina.
Takoder, u strategiji razvoja je utvrdeno da su mali poduzetnici u izuzetno teskoj poslovnoj
situaciji, jer ostvaruju (ukupno gledavsi) ve¢ godinama gubitak, velikim su djelom nelikvidni,
insolventni i prezaduzeni, sa stalnim prijetnjama da zapadnu u sve tezu poslovnu situaciju.

Obzirom na takvu situaciju, jedna od mjera je - rasterecenje malih poduzetnika sa
onim nametima na koje se moze djelovati (svakako su to nameti koje propisuje Grad Porec,
komunalana poduzeca i druge institucije u vlasnistvu ili pod utjecajem grada). Princip, koji bi
se trebao koristiti, je da se u nesto vecoj mjeri opterete subjekti koji na nasem podrucju
ostvaruju veliku dobit (dobrim djelom koristeci i javne resurse), a da se u odredenoj mjeri
rasterete mali poduzetnici.

PredlaZzemo da se svake godine izraduje poseban program rasterec¢enja maloga
poduzetnistva, s ciljem poboljsanja stanja i uspjesnosti poslovanja istih.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 58.
Tablica 51: Strateski cilj 3

Predlazemo da se dopuni Tablica 51, Prioritet 3.1. Mjera 3.1.4., sa slijede¢im
projektom:
- ,Pokretanje projekta difuznog poduzetni¢kog inkubatora za mlade poduzetnike i
start-up poduzeca.*
Nositelji: Grad Pore¢, obrtni¢ka i gospodarska komora, mali poduzetnici

ObrazloZenje
Sve neaktivne prostore u starome gradu, kao i bivse zgrade TO i Narodne obrane,

trebalo bi staviti u funkciju za pokretanje star-up-ova mladih poduzetnika, u posebnom
projektu pokretanja mladoga poduzetnistva u gradu - sa ciljem samozaposljavanja mladih na
kvalitetnim poslovima i stvaranju najmanje 100 novih kvalitetnih radnih mjesta u kratkome
vremenskom roku.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 59.
Tablica 51: Strateski cilj 3

Predlazemo da se dopuni Tablica 51, Prioritet 3.1. Mjera 3.1.7., sa slijede¢im
projektom:

»Povezivanje porecke proizvodnje kvalitenih poljoprivrednih proizvoda i

proizvodnje kvalitetnih vina i ulja sa petrosnjom u turizmom i maloprodaji sa

organiziranjem lanca otkupa i marketinga na nivou cijele Porestine.*
Nositelji: Grad Pore¢, obrtni¢ka komora, udruge poljoprivrednika i poljoprivredni
gospodarstvenici, OPG-i, mali poduzetnici

ObrazloZenje:

U Porecu treba uciniti organizaicjske napore, po uzoru na neke sli¢ne regije u Austri i
Italiji, da se poljoprivredna proizvodnja kvalitetne hrane, vina i maslinovih ulja poveze sa
potro$njom u turistiCkim kapacitetima, te da se takva hrana prodaje u malim trgovinama
diljem grada i u ve¢im trgovackim lancima (ako za to postoje uvjeti).

Kljuc¢an trenutak (uvjet) je da se Grad Porec¢ organizira (uspostavi) odgovarajuéi
organizacijski oblik (poduzece) sa otkupnim punktovima i snaznim marketingom, na temelju
jasno izrazene politike grada - da se u djelu turisticke potrosnje i maloprodaje treba osigurati
prioritet u ponudi nasih domacih kvalitetnih proizvoda, pa ¢ak i po povoljnijim cijenama od
najjeftinije robe na trzistu upitne kvalitete i nedovoljne kakvoce.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 60.
Tablica 51: Strateski cilj 3

Predlazemo da se dopuni Tablica 51, Prioritet 3.1. Mjera 3.1.2., sa slijede¢im
projektom:

L»Napraviti program vecéeg i efikasnijeg angaziranja svih udruga, agencija,

komora i sli¢nih asocijacija i postojeéih institucija - u cilju unapredenju

poslovanja turizma (i Sire gospodarstva), kao sto je IDA, IRTA, AZRI, IKA,

gospodarska komora, obrtni¢ka komora.*
Nositelji: Grad Pore¢, Obrtnicka, Gospodarska komora, Zupanijske agencije i druge
asocijacije

ObrazloZenje:
U Istarskoj zupaniji postoji niz institucija koje bi se trebale baviti gospodarstvom u

cjelini, malim poduzetni$tvom i razvojem, posebno razvojem turizma. Medutim, njihov
utjecaj u javnosti i medu malim gospodarstvenicima gotovo da ne postoji, ili je minimalan.

To su znacajne slabosti, jer institucije postoje, kostaju novaca, plac¢aju ih poduzetnici i
gradani, a njihova pomo¢ gospodarstvu je - mala i gotovo neprimjetna.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 61.
Tablica 52: Strateski cilj 4
Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.2. sa slijede¢im projektom:

»Stvaranje pretpostavki kroz izgradnju javne infrastrukture za brzo aktiviranje
Projekta malog turisti¢kog gospodarstva — turisti¢ke poslovne zone Saladinka —
Sveti Martin (UPU ugostiteljsko turisticke namjene) radi poveéanja gospodarske
aktivnosti, novoga turistickog prometa i pove¢anja zaposlenosti‘

Nositelji: Grad Pore¢, Javna i komunalna infrastrukturna poduzec¢a, HEP, HT, privatni

investitori

ObrazloZenje:
Podrucje koje pokriva UPU Saladinka — Sveti Martin (ugostiteljsko turisticke

namjene) podobno je za brzo ulaganje maloga poduzetnistva u turizmu, jer postoji UPU koji
je na snazi, vlasnistvo zemljista je privatno - ve¢inom domicilnog stanovnistva, koje je
zainteresirano za ulaganje u male turisticke smjestajne ili druge sadrzaje.

Jedini problem je nepostojeca infrastruktura. Ukoliko Grad Pore¢ ne sagradi glavnu
(osnovnu) infrastrukturu na tom podrucju, pojedinacni mali poduzetnici — investitori nemaju
uvjeta za investiranje.

Buduc¢i da sami ne mogu investirati u infrastrukturu (a niti je to njihova ingerencija),
jedina varijanta je da Grad Pore¢ Saladinku — Sveti Martin tretira kao poslovnu zona u
turizmu (isto kao Poslovna zona proizvodno-usluznog karaktera Bujéi Zbandaj). U tom bi
slucaju Grad Pore¢, odnosno nadlezna komunalna i druga infrastrukturna poduzeca izgradili
osnovnu infrastrukturu, $to bi malim poduzetniciuma omogucilo investiranje U turisti¢ke
kapacitete i sadrzaje, a kroz placanje komunalnog doprinosa (Gradu, te komunalnim i
infrastukturnim poduzec¢ima) vratila bi s ulozena sredstva.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 62.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.1., sa slijede¢im
projektom:

,Uredenje i gospodarsko aktiviranje Cervar porata radi poveéanja gospodarske

aktivnosti u turizmu, novoga turistickog prometa i povec¢anja zaposlenosti,*
Nositelji: Grad Pore¢, javna i komunalna infrastrukturna poduzeéa, gradska poduzeca,
javno — privatno partnerstvo, privatni investitori

ObrazloZenje:
Sa uredenjem imovinsko pravnih odnosa u naselju Cervar Porat i sa ulaganjem u uredenje

javne prometne infrastrukture, parkova, Setalista, sportskih terena i djecjih igralista - cijelo ¢e
se naselje dignuti na znacajno visi nivo. Time ¢e se stvoriti pretpostavke za ve¢im
aktiviranjem turistickog gospodarstva:

— kroz aktiviranje svih zapustenih i neiskoristenih poslovnih prostora,

— kroz vece efekte vec sada otvorenih poslovnih prostora, te

— posebno kroz ostvarenje vecega broja no¢enja sa visim cijenama i produzenja

poslovanja i van srpnja i kolovoza (koliko Cervar Porat trenutno turisticki
funkcionira).

Poduzece Plava laguna d.d. kao vlasnik hotela Marina i velikog broja poslovnih prostora
na podrucju naselja, trebalo bi pristupiti njihovom preuredenju i stavljanja istih u funkciju, ili
prodati nekom od zainteresiranih investitora. Takoder i privatni vlasnici stambenih zgrada
imaju posebnu ulogu u uredenju naselja Cervar Porat, te moraju predstavljati dio cjeline
napora za uredenje naselja.

Cervar Porat sa 2150 stambenih jedinica, od kojih se veéi dio mozZe u djelu turisti¢ke
sezone ili cijelu sezonu iznajmljivati, sa 100-tinjak aktivnih (ili potencijalno aktivnih)
poslovnih prostora, hotelom Marina i samom marinom Cervar Porat (koja se potencijala za
daljni razvoj i Sirenje) - moze predstavljati zna¢ajan, novi, turisticki i gospodarski potencijal
za Grad Porec.

Predlazemo da se razmisli o formiranju posebnog javno-privatnog poduzeca (Grad Porec,
lokalni poduzetnici i gradani, po modelu Bale — Kampovi Colone i San Polo), koje bi se
bavilo uredenjem i upravljanjem naselja Cervar Porat, koristeéi pritom vlastite javne prihode
ostvarene u samom naselju, EU fondove i prihode od poslovanja.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 63.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.2. sa slijede¢im projektom:
»Osmisljavanje i gospodarsko aktiviranje Peskere sa:
a) javnim sadrzajima,
b) sportskim sadrzajima na kopnu i na moru, te
c) komercijalno-turisti¢kim sadrzajima
u cilju povecanja gospodarske aktivnosti, novoga turistickog prometa, poveéanja
zaposlenosti, te posljedi¢éno tome pove¢anja BDP-a.«
Nositelji: Grad Pored, javna i komunalna infrastrukturna poduzeéa, gradska poduzeéa,
zajednica sportova, obrtni¢ka komora, gospodarska komora, javno — privatno
partnerstvo, privatni investitori

ObrazloZenje:
Projekt Peskera je izuzetno velik razvojni potencijal za javne i sportske sadrzaje (na kopnu

I na moru, sa vezovima za gradane koji nedostaju), ali i sa komercijalno-turistickim
sadrzajima, koji bi pretpostavljali jedan novi gospodarski potencijal Grada Poreca i bio bi:

— U funkciji cjelogodisnjeg turisti¢kog poslovanja,

— u funkciji razvoja maloga poduzetnistva
Na taj bi se na¢in malom poduzetnistvu (kao i svim ostalim gradanima) pod povoljnim
uvjetima trebalo omoguciti ulaganje u:

— komercijalne turisti¢ko-ugostiteljske kapacitete (male hotele, restorane, kafe barove,

slasti¢arnice i druge ugostiteljske sadrzaje),

— trgovine (posebno trgovine autohtonih turisti¢kih proizvoda),

— kulturne sadrzaje, galerije i street art prostore,

— zabavne sadrzaje,

— turisticke usluge (razne agencije),

— sadrzaje na moru (komercijalna marina, luc¢ica za domace vezove, luka za ribarske
brodove i sl.).

Za vece projekte (kao npr. marina) mogao bi se koristiti model javnog-privatnog
partnerstva, ili IPO model javne prodaje dionica ili udjela po povoljnim uvjetima za gradane
Grada Poreca i Sire (npr. kao sto je bila prodaja HT dionica) — model investiranja sa
uklju¢enjem domicilnog stanovnistva i poduzetnika.

Za manje projekte (male hotele i restorane ili druge sadrzaje u nizu) Grad Pore¢ bi,
zajedno sa bankama i drugim moguéim izvorima financiranja, stvorio i ponudio povoljne
modele koji bi malim poduzetnicima i gradanima omogucili da postanu vlasnici svih
izgradenih turistickih sadrzaja (npr. po modelu austrijskog ili talijanskog koncepta razvoja
cijelih podrucja u planinskim podruc¢jima, ili na Jadranu na osnovu vlasnistva i investiranja u
najvecoj mjeri lokalnih domicilnih poduzetnika).

Projekt nije ni jednostavan, ni lak. Oko cijeloga projekta treba otvoriti siroku javnu
raspravu, na stol treba vratiti dosadasnja ponudena urbanisti¢ka rjeSenja (po natjecaju Koji je
proveden) i treba iznaci prave modele ulaganja. Tako pametno osmisljen i sa gradanima
usuglasen model, potrebno je provoditi u fazama, uvijek sa dva osnovna cilja:

3) da se Peskera aktivira kao kombinacija gospodarskih (turistickih) i drustvenih (javnih)
sadrZaja, uz postivanje visokih standarda uredenja i arhitekture toga prostora i uz
stvaranje uvjeta za cjelogodisnje poslovanje

4) da se u projektu Peskera da snazna podrska domicilnom poduzetnistvu i gradanima, u
smislu da se svi komercijalni sadrzaji izgrade od strane istih pod povoljnim uvjetima,
a da se za vece sadrzaje koristi model javno-privatnog partnerstva i IPO model prodaje
dionica ili udjela - uvijek na relaciji Grad Porec¢ ili njegova poduzeca i domicilni
poduzetnici i gradani.
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Projekt Peskera se ne bi se smio planirati kao projekt koji bi se predao velikom kapitalu i
od kojega domaci mali poduzetnici i gradani ne bi imali velike koristi (zadnji primjer je Otok
Sv.Nikola). Na podruc¢ju Grada Pore¢a danas svjedo¢imo velikom nesrazmjeru koristenja
prirodnih resursa za turisticko poslovanje i turistickih kapaciteta, izmedu krupnog kapitala
(dva najveca turisticka poduzeca Hrvatske sa sjedistem u Porec¢u) i malih poduzetnika i
gradana — a na Stetu malog gospodarstva i gradana. U interesu je Grada Poreca i njegovih
gradana, da se taj odnos po¢ne mijenjati u korist malog gospodarstva.

Vijecnik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 64.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.1. sa slijede¢im projektom:
- ,Pokretanje projekta difuznog hotela u Gradu Pore¢u i integralnog hotela u
naselju Cervar-Porat
Nositelji: Grad Pore¢, gradska poduzeéa, Turisticka zajednica, javno-privatno
partnerstvo, privati kapital

ObrazloZenje:

Organiziranje difuznog hotela, ili integralnog hotela u povijesnoj jezgri Poreca i
drugim dijelovima (zonama) grada, kroz javno — privatno partnerstvo sa zainteresiranim
gospodarskim subjektima (npr. Grad Pore¢, njegove ustanove i poduzec¢a daju prostor u najam
i organizacijsku potporu privatnom poduzecu, koje bi organiziralo takav hotel). Smjestaj u
kucanstvima ¢ini zna¢ajan dio ukupnih smjestajnih kapaciteta u Porecu i stoga je taj segment
ponude itekako vazan za cjelokupni turizam grada. Stvaranje novih i inovativnih oblika
smjestajne ponude, odnosno udruzivanje iznajmljivaca, omoguciti ¢e profesionalizaciju i
podizanje kvalitete ponude - a slijedom toga doprinijeti jacanju konkurentnosti destinacije.

Nova vrsta smjestaja u hrvatskom turizmu, difuzni hotel, je objekt sastavljen od tri i
vise gradevina u starim i tradicijskim strukturama, uz preduvjet da su kapaciteti opremljeni na
tradicijski na¢in. Druga, nova vrsta, integralni hotel, smjestajni je oblik sastavljen od tri i vise
objekata u jednom naselju, koji nisu vezani uz tradicijsku bastinu, ali isto kao i prije navedene
vrste, trebaju imati zajednicki hol s recepcijom, zajednicke smjestajne jedinice, zajednicki
sanitarni ¢vor, te druge turisticko ugostiteljske sadrzaje. Posebnost integralnog hotela jest i
mogucnost da usluge pruzaju i vanjski subjekti, odnosno registrirane pravne i fizicke osobe, te
lokalna zajednica koja integralnom hotelu moze ponuditi - odnosno dati na raspolaganje -
svoje sadrzaje i usluge u funkciji turisticko-ugostiteljske potrosnje.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 65.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.2. sa slijede¢im
projektom:

»Stvaranje pretpostavki za razvoj 5 — 10 turisti¢kih projekata malih poduzetnika

I poljoprivrednika u unutrasnjosti podruc¢ja Grada Poreca (0sobito kampovi,

obiteljski kampovi, kampovi u seljaékom domacéinstvu i Kamper odmorista).*
Nositelji: Grad Pore¢, gradska poduzeca, privatni investitori, OPG-i
ObrazloZenje:

Znacaj kamping sektora Istre vrlo je velik s obzirom da on ¢ini ¢ak 51% ukupnog
kamping kapaciteta Hrvatske, a od ukupnog broja nocenja u Istri kamping ostvaruje ¢ak 45%.
Novi trenovi u kamping turizmu nalazu da se pronadu novi nacini borbe s globalnom
konkurencijom, a upravo je inovativnost jedan od najvaznijih oruzja neophodnih za postizanje
zeljenih rezultata. Inovativnos$cu i stvaranjem novih proizvoda moguce je zadovoljiti potrebe
potraznje, proizvesti novu trzisnu niSu i percepciju kvalitete, a jedino pravim poslovnim
modelom mogucée je osigurati razvoj zeljenih aktivnosti, povecati produktivnost i generirati
dobit.

Upravo se projektom razvoja i otvaranja malih kampova nastoji potaknuti razvoj
obiteljskih gospodarstava Istre, koja bi pruzanjem ugostiteljskih usluga smjestaja i ostaloga
djelovala razvojno na cijelu regiju. Obiteljska gospodarstva i mali poduzetnici ve¢ raspolazu
vlastitim zemljistem, mali kampovi mogu se dijelom povezati sa njihovim poljoprivrednim
aktivnostima, a u tijeku izgradnje infrastrukture i kapaciteta u dobroj mjeri mogu ulagati
vlastiti rad i koristiti EU fondove (posebno iz Programa ruralnog razvoja Podmjere 6.2. i 6.4.).
Projekt Mali kampovi Istre pokrenula je i Istarska Zupanija, pa se ova inicijativa uklapa u tu
inicijativu. Inicijativa je podrzana od strane Ministarstva turizma, u suradnji sa sljede¢im
tijelima: Kamping udruzenjem Hrvatske (KUH i Udruge ruralnih kamper odmorista (URKO).

Malim kampovima obi¢no se smatraju smjestajni objekti kapaciteta do najvise 200
osoba, ali treba napomenuti da ta brojka nije zakonski odredena ve¢ je stvar marketinga koji
ih tako predstavlja. To znaci da, ovisno 0 odredenom trzistu, web portalu ili kamping vodicu,
ta brojka moze varirati izmedu maksimalnog kapaciteta od 100 do 300 osoba. Oni su
potencijalno nova konkurentska prednost Istre, a s obzirom da su sadrzajno jednostavniji i
profilirani na sasvim specifi¢na trzista (kampovi za ronioce, surfere, bicikliste, avanturiste,
speleologe, berace gljiva i sl.) privlace ciljane skupine gostiju. Nude istinsku obiteljsku
atmosferu u kontaktu s domacinom - uglavnom obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva, ili
domicilnim malim poduzetnikom.

S druge strane, mali kampovi predstavljaju idealna mjesta za kra¢a zaustavljanja
tijekom proputovanja (posebice kamp odmorista). Europski trendovi ukazuju na porast broja
uredenih kamp odmorista, pa tako trenutno postoji oko 6.000 kamp odmorista, od kojih u
Hrvatskoj postoji registrirano manje od desetak. U Njemackoj je primjerice, kao izrazito jakoj
kamping naciji, nacionalni autoklub ADAC izdao poseban vodi¢ za kamp odmorista, koji
obuhvaca ¢ak 4.600 objekata u 37 zemalja, dok je za Hrvatsku navedeno tek dvadesetak.
Sli¢no je i s nizozemskim ANWB vodicem malih kampova, kojih je predstavljeno 1.700 u 20
zemalja. Razvidno je da za izgradnju ruralnih kamp odmorista, kao i malih kampova u
unutrasnjosti Istre postoji vrlo veliki potencijal, kojeg je u Istri potrebno iskoristiti.

Porestina , kao najjaca turisti¢ka regija Istre i Hrvatske, ima sve preduvjete za razvoj
konkurentne ponude malih kampova, a kako se uz kvalitetu i autohtonost trazi i razli¢itost, u
ostvarenju toga cilja ona i ovoga puta postaje siguran pobjednik.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosic¢a
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Amandman 66.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
- ,Program poticanja maloga poduzetniStva za produZenja turisti¢ke sezone i
cjelogodiSnjeg poslovanja, kroz posebne stimulativne mjere*
Nositelji: Grad Pore¢, obrtni¢ka komora, mali poduzetnici

ObrazloZenje:
Izrada programa stimulativnih mjera za rad svih subjekata maloga gospodarstva (koji

to mogu) za cjelogodisnje poslovanje, ili maksimalno produzenje poslovanja u pred i
posezoni. Stimulativne mjere odnose se na smanjenje naknada i lokalnih poreza, kao i
poticanje promocije i svih marketinskih aktivnosti vezanih za interese takvih gospodarskih
subjekata, a koji se financiraju iz javnih sredstava i sredstava TZ Grada Poreca.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 67.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
»Direktno ukljucenje gradske uprave, ustanova i poduzeéa u vlasnistvu Grada
Poreca u podrsku turistickog poslovanja.*
Nositelji: Grad Pore¢, gradske ustanove i institucije

ObrazloZenje:
Preorjentacija gradske uprave, svih gradskih ustanova i poduzec¢a, u smislu otvaranja

prema turizmu. Na primjer:

— otvoriti gradsku upravu, ustanove i poduzeca za organizirane posjete turista (sa
vodi¢ima) radi upoznavanja sa radom grada, gradskih ustanova i poduzeca,

— posebna vrticka grupa za djecu turista,

— gradska knjiznica sa djelom ponude za strane turiste i njihovu djecu,

— otvaranje sportske dvorane i sportskih sadrzaja za organizirano koristenje turista i
posjetitelja,

— organiziranje kratkih tecajeva hrvatskog za turiste,

— organiziranje gala vecere sa posebno povoljnim uvjetima za turiste u gradu i sl.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 68a.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
»Osnivanje posebnog organizacijskog oblika (postojece poduzeée ili novo
poduzece) za razvijanje posebnih oblika ponude, atrakcija i zabavnih i kulturnih
manifestacija europskog i svjetskog nivoa, za turisti¢ku valorizaciju sportske
dvorane Zatika i drugih potencijala grada“
Nositelji: Grad Pore¢, gradske ustanove i institucije, Turisti¢ka zajednica, malo
poduzetnistvo, javno-privatno partnerstvo

ObrazloZenje:
Poduzece Parentium (ili novo poduzece) reorganizirati u poduzece za razvijanje

posebnih oblika ponude, atrakcija i zabavnih i kulturnih manifestacija u ime Grada Poreca, za
turisti¢ku valorizaciju dvorane Zatika i drugih potencijala grada. U cilju da Pore¢ postane
najatraktivniji turistic¢ki resort, sa naglaskom na programe u pred i posezoni, te u zimskim
periodima - poduzece bi usko suradivalo sa turistickim zajednicama, ali i sa malim
gospodarstvenicima i gradanima, kao i sa velikim turistickim poduzecima.

Poduzece bi se posebno bavilo razradom projekata i kandidiranjem projekata na
natjecaje za EU fondove i druge fondove na svim razinama - u cilju dobivanja sto vise
sredstava za zajednicke, gradske projekte, ali i za pojedine projekte malih gospodarskih
subjekata koji nisu sami u mogu¢nosti takvo Sto pripremati.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 68b.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:

wlzrada i provedba integriranog projekta u kulturi- projekta povezivanja kulture

i turizma (posebno kompleks Eufrazijane pod zastitom Unesco sa cijelim

kompleksom staroga grada, posebno uredenje Trga Marafor i Parka M.Gupca)*
Nositelji: Grad Pored, gradske ustanove i institucije, Turisticka zajednica, malo
poduzetniStvo, javno-privatno partnerstvo, Zavi¢ajni muzej, Konzervatorski zavod,
Porecko-pulska Biskupija

ObrazloZenje:
Izrada integriranog projekta u kulturi - projekta povezivanja Eufrazijevog kompleksa

pod zastitom UNISCO-a, Trga Marafor sa dva anticka hrama i ukupne spomenicke bastine i
druge turisticke infrastrukture Grada Poreca i turizma, posebno sa aspekta prijave na natjecaje
u okviru OP Konkurentnost i kohezija. Integrirani razvojni program temeljen na obnovi
kulturne bastine - obuhvaca sadrzajno 1/ili tematski povezana ulaganja nuzna za razvoj
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odredenog geografskog podrucja (destinacije), a koja kroz valorizaciju kulturne bastine
doprinose razvoju podrucja ¢ine¢i ga prepoznatljivim turistickim odredistem.

Integrirani razvojni program temeljen na obnovi kulturne bastine ima sljedece
karakteristike:

f) obuhvacaju ulaganja u minimalno jedno nepokretno kulturno dobro,

g) jasno su geografski odredena (na odredenu uzu ili $iru regiju, odnosno destinaciju),

h) obuhvacaju fokusirana ulaganja u kulturnu bastinu ili izravno povezana s kulturnom

bastinom (povezana/prepoznata u odgovaraju¢im planskim razvojnim dokumentima te

u odgovaraju¢im stratesSkim dokumentima turistickog razvoja regije, odnosno

destinacije),

1) imaju izravan utjecaj na turisticku ponudu i rezultate regije, odnosno destinacije u
kojoj se provode,
J) utjeCu na povecéanje zaposljavanja u regiji — izravno i neizravno.

Za taj projekt moguce se je kandidirati za koristenje EU fondova u okviru Operativnog
programa konkurentnost i kohezija Prioritetna os 6, sa maksimalnim iznosom bespovratnih
sredstava od 100 mil kn.

Najavljen je javni poziv u okviru Operativnog programa ,,Konkurentnost i kohezija
2014.-2020.“, Prioritetne osi 6 ,,Zastita okolisa i odrzivost resursa; Specifi¢nog cilja 6¢1
,Povecanje zaposljavanja i turistickih izdataka kroz unaprjedenje kulturne bastine®;
Operacije 6¢l.1 ,,Priprema i provedba integriranih razvojnih programa temeljenih na obnovi
kulturne bastine*.

Bespovratna sredstva dodjeljivat ¢e se putem trajno otvorenog Poziva na dostavu
projektnih prijedloga, odnosno do iskoristenja raspolozivih sredstava Europskog fonda za
regionalni razvoj u iznosu od 80.000.000 eura.

Cilj ovog poziva na dostavu projektnih prijedloga biti ¢e doprinos drustveno -
gospodarskom razvoju na lokalnoj/regionalnoj razini kroz pripremu i provedbu
integriranih razvojnih programa temeljenih na obnovi kulturne bastine usko povezanima
s razvojem turisti¢kih usluga.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 69.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.4. sa slijede¢im
projektom:
»Povezivanje porecke poljoprivredne ponude kvalitetne hrane i proizvodnje
kvalitetnih vina i ulja sa turizmom kroz izravnu prodaju na javnim povrSinama
Grada Poreca i Cervar porta i kroz aktivno u¢e$ée na svim manifestacijama
grada*
Nositelji: Grad Pore¢, OPG-i i druga poljoprivredna gospodarstva, malo poduzetnistvo,

ObrazloZenje:
Angaziranje porecke eno — gastro ponude (Standovi bez naplate, atraktivne male feste

na Trgu slobode i na Rivi - sa doma¢om ponudom u raznim prigodama, bez naplate Standova i
uz organizacijsku i transportnu pomoc¢), kao male lokalne trznice. Na istovjetan nacin ova se
ponuda oze organizirati i u naselju Cervar Porat.
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Svi nasi poljoprivrednici, svi nasi ribari, svi nasi proizvodaci prehrambenih artikala,
ali i drugih atraktivnih proizvoda za turiste i za Siru potro$nju - trebali bi u gradu bez velikih
birokratskih komplikacija dobivati pozicije (stalne ili povremene) da mogu prezentirati i
prodavati svoje proizvode.

Kriteriji bi trebali biti usmjereni ka tome, da je to moguce samo za stvarne
proizvodace ¢ija se proizvodnja moze, 0d strane posebne komisije ili upravnog tijela grada,
provjeriti i uz uvjete da je ta proizvodnja zna¢ajna po obimu, te da joj ima smisla davati takvu
podrsku.

Grad je prazan i pust, Standovi stoje i postoje samo kada ima interesa (to je samo
trgovina) i ne postoje razlozi da se Pore¢ ne otvori svojim poduzetnicima, proizvoda¢ima
kvalitetnih prehrambenih i drugih proizvoda. Time dobiva grad, dobiva turisticka ponuda,
dobivaju nasi poduzetnici kojima se na taj na¢in pomaze u poslovanju. Kada bi, uz to, poticali
I razvijali takvu ponudu na nasim gradskim festama, Pore¢ ne bi imao tako briznu (uvijek
istu) ugostiteljsku i inu ponudu, koja se svugdje ponavlja i identi¢na je na svim istarskim
festama i1 sajmovima - od Karojbe do Kanfanara i od Vi$njana do Roca (simbolicki receno).

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 70.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.4. sa slijede¢im
projektom:
»Jacfe povezivanje sporta i turizma, posebno sa intencijom produZenja turisticke
sezone i cjelogodiSnjeg turistickog poslovanja*
Nositelji: Grad Poreé, Zajednica sportova, sportski klubovi

ObrazloZenje:
Sportski klubovi i sportski sadrzaji bi se po posebno izradenim programima u velikoj

mjeri ukljuéili u promociju i podr§kuproduzenja turisti¢ke sezone i cjelogodiSnjeg poslovanja.
To moze znaditi i dodatnu mogucénost financiranja sportskih klubova, ako im u gradu dodijele
pozicije za komercijalne djelatnosti u korist kluba, ali i angazman sportskih klubova koji ¢e
pomoci u stvaranju prepoznatljivosti grada i njegove ukupne ponude - uz stalno desavanje
zanimljivih dogadaja u gradu i posebno na Rivi (npr. redovne subotnje regate jedrilica u
gradskoj luci i nedjeljne regate veslackog kuba, takmicenja u vaterpolu u moru kod Hotela
Riviera, mazoretkinje i ritmi¢ke gimnasticarke na Trgu slobode, organiziranje sportskih
turnira dvoranskih sportova povodom Sv. Maura, Bozi¢a i sl)

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosic¢a
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Amandman 71.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.4. sa slijede¢im
projektom:

»Program izgradnje Poreca kao destinacije dogadanja Kkroz cijelu godinu sa

naglaskom na velike svjetske zabavne i sportske manifestacije*
Nositelji: Grad Pore¢, TZ, turisticka poduzeca i mali turisti¢ki poduzetnici, novo
poduzece za razvoj manifestacija i atrakcija

ObrazloZenje:
Potrebno je nastaviti sa privlacenjem i organizacijom velikih, kvalitetnih i stalnih

manifestacija priznatih i poznatih na nacionalnom, europskom i svjetskom nivou, u cilju
produzenja turisti¢ke pred 1 posezone i cjelogodi$njeg poslovanja.

Neke su manifestacije ve¢ organizirane kao Big fishing tuna game, Croatia rally,
Porecki delfin i odbojka na pijesku Swatch Beach Volleyball Major Series. Trebalo bi
poduzeti sve potrebne korake i mjere da te, ve¢ postojece manifestacije, Sto duzi niz godina
zadrzimo u nasem gradu, sa ciljem da one tu ostanu za stalno i postanu tradicionalne (stalne)
(kao npr. Porecki delfin). Takoder fbui gtrebalo osmisliti dodatne i privuc¢i nove manifestacije,
sa naglaskom njihova odrzavanja van $pice turisticke sezone i tgendencijom njihova
odrzavanja tijekom cijele kalendarske godine.

Uz odliéne smjestajne uvjete, ukupnu ponudu koju na§ grad moze pruziti, Pore¢ ima i
velike kapacitete za sportske manifestacije u raznim vremenskim uvjetima i u raznim
sportovima (uz dvoranu Zatika Pore¢ ima jo§ 4 sportske dvorane, ali i razne sportske terene na
otvorenom koji se mogu Koristiti za razne zabavne i sportske manifestacije).

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 72.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
- ,,Razvoj turisticke ponude za filmsku industriju“
Nositelji: Grad Porec, TZ, poduzeca grada

ObrazloZenje:
Posebni programi za filmsku industriju pruzaju velike moguénosti u vansezonskim

mjesecima. Naime, ako bi se filmskoj industriji ponudile posebne povoljnosti za snimanje u
Istri, u PoreCu moze biti organizacijska, smjestajna i logisticka baza.

Filmska industrija je cijelo jedno podrucje, koje sada uopce nije obuhvaceno - a moze
biti veliki poticaj produzenju turisticke sezone i veliki poticaj za stvaranje novoga imagea
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Poreca. Podsjetimo se da su u Pore¢u ve¢ snimani svjetski poznati filmovi kao $to su Dugi
brodovi sa Richardom Widmarkom i Kirkom Douglasom i “Kelly’s Heroes” (kod nas
poznatiju kao “Zlato za odvazne™) u kojoj su glavne uloge tumacili Clint Eastwood, Donald
Sutherland, Don Rickles i Telly Savalas.

Vijecnik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 73.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
»lzrada i provedba biciklisticke staze od Mirne do lima i razvoj turisticke
biciklisticke ponude kroz cijelu kalendarsku godinu.“
Nositelji: Grad Poreé, TZ, poduzeéa grada

ObrazloZenje:
,EuroVelo 8“ je mediteranska biciklisticka ruta u mrezi europskih biciklistickih ruta

EuroVelo.

Pore¢ treba nastaviti snazno poticati razvoj biciklisticke turisticke ponude, jer je to
jedan od trendova u Europi koji moze snazno pomoc¢i produzenju turisticke sezone. Da bi se
to postiglo potrebno je uciniti odredene pretpostavke, a prva je izgraditi EUROVELO 8
biciklisticku stazu od Mirne do Lima, po svim Kriterijima za takve staze. Potrebno je osmisliti
i druge stalne, cjelogodisnje programe za biciklisticku ponudu i sa istima stalno raditi na
trzi$noj promociji.

Biciklisti¢ka turisti¢ka ponuda jedan je od snaznih moguc¢ih motiva dolaska turista u
Pore¢, pogotovo u dijelovima godine kada sunce i more nisu prvi motiv dolaska gostiju.
Klimatski uvjeti Pore€a izuzetno pogoduju razvoju ove turisticke ponude kroz cijelu
kalendarsku godinu.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 74.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:
— ProSirenje u kvalitativnom kvantitativnom i vremenskom smislu manifestacije
Porec Street Art
Nositelji: Grad Poreé, Pucko uciliSte, novo poduzece za razvoj atrakcija i manifestacija
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ObrazloZenje:
Street Art cijelu predsezonu, posezonu i zimu - koliko je to moguce.

Steet Art je jedna manifestacija po kojoj Pore¢ moze postati prepoznatljiv, ali se stvari
u Porecu moraju desavati kroz cijelu godinu. Cijelu organizaciju te manifestacije treba
postaviti na nacin da Pore¢ postane otvoreno mjesto za dogadanja i prezentacije svojih djela,
nastupa i performansa - bilo koje umjetnicke akademije, skole, profesionalne ili amaterske
umjetni¢ke grupe i pojedinca. Pore¢ treba postati otvoren grad za takve nastupe. Mjesta ima
(sve je prazno osim par ljetnih mjeseci), pa ne postoji niti jedan racionalan razlog da se u
Porecu izgradi takva prica, koja ¢e domacoj i svjetskoj javnosti postati poruku da je Pore¢
otvoren grad za takve manifestacije i dogadanja.

Uz to, bilo bi potrebno izraditi poseban program Street Arta za razdoblje od travnja do
studenoga, koji bi obogatio Pore¢ sa nizom novih atraktivnih dogadanja po cijelome gradu,
jednim djelom i visoke umjetnicke vrijednosti

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 75.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:

»Projekt La Mula de Parenzo i turisti¢ka valorizacija istoga*
Nositelji: Grad Pored, Pucko uciliste,Zavi¢ajni muzej, mali turisticki poduzetnici,
Turisticka zajednica, Zajednica talijana, novo poduzece za razvoj atrakcija i
manifestacija

ObrazloZenje:
Postavljanje skulpture i osmisljavanje posebnog programa La Mula de Parenzo

(pjesme po ostarijama, na brodovima, na rivi, cd-i, kartuline, male skulpture, mala
monografija, nazivi, ulica La Mula de Parenzo). Posebno treba (i to sto prije) poraditi na
osmisljavanju i postavljanju skulpture na najfrekventnije mjesto na Rivi ili na Trgu slobode.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 76.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:

»Razvoj tzv.edukativnog turizma - kroz male skole i te¢ajeve vezane za porecku

kulturu i povijest.*
Nositelji: Grad Porec, Pucko uciliste, Zavicajni muzej, mali turisticki poduzetnici, Turisticka
zajednica, novo poduzeée za razvoj atrakcija i manifestacija

ObrazloZenje:
Zimske male skole i tecajevi u gradu (klasi¢ni i oni vezani za kulturu i nas grad kao

Skola mozaika, vitraza, grncarije).

Skola mozaika ima posebno mjesto i zna¢aj za Poreg, ali moze biti i posebno
atraktivna i privlaéna za medunarodnu javnost - jer je Pore¢ grad mozaika. Radovi takvih
Skola mogu biti instalirani (oni koji su podobni) u javne prostore - kao ukrasni element, ili na
javne povrsine gdje je to moguce. Na primjer, nasa Riva do suda je nevideno ruglo, u koje se
nije ulagalo desetlje¢cima. Moglo bi se razmisliti da se jedan dio Rive uredi sa mozaicima, koji
bi bili prilagodeni za vanjske prostore (npr. ruzan beton sa rupama gdje su standovi i na djelu
Rive kod Suda).

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 77.
Tablica 52: Strateski cilj 4

PredlaZzemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:

»Projekt aktiviranja svih javnih i kulturnih sadrZaja u funkciji turizma kroz

cijelu godinu radi produZenja turistike sezone i cjelogodiSnjeg poslovanja*

Nositelji: Grad Pore¢, Pucko uciliSte, Zavicajni muzej, mali turisticki poduzetnici, Turisticka
zajednica, Zajednica talijana, druge institucije i ustanove novo poduzeée za razvoj atrakcija i
manifestacija

ObrazloZenje:
Zavicajni muzej treba urediti 1 otvoriti za posjetitelje, jer Grad Pore¢ ima $to pokazati i

prikazati. Radi se o dvomilenijskom gradu i najstarijem muzeju u Istri.

Aktiviranje svih praznih prostora, koji moraju biti aktivni cijelu zimu - posebno javnih
sadrzaja kao Sabornica, Muzej, Zuccato, Podrum u Sabornici, Dva sveca.

Na tom bi se planu moglo puno postici, ukoliko se stvori klima i mobilizira javnost na
nacin, da se jasno kaze - da moramo poceti mijenjati stvari i da sve resurse koje imamo
trebamo na osmisljen nacin Koristiti za obogacenje kulturne i turisti¢ke ponude grada u pred i
posezoni i kroz cijelu zimu. Sada, dok pisemo ovaj tekst, cijeli grad je ( manje—vise)
zakljucan, prekriven bijelim papirima i apsolutno nista (¢ast izuzecima) nije u nekoj jacoj
gospodarsko-turistickoj funkciji - u duhu i sa ciljevima koje postavlja ovaj program. Tesko je,
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na Sirim prostorima, prona¢i ovako bogat grad koji je potpuno napusten i imobiliziran. Tome
u najvecoj mjeri pridonose svi odgovorni i nadlezni gradski duznosnici, ali 1 velika turisticka
poduzeca, pa i mali poduzetnici u turizmu.

Taj negativni trend, tu nezainteresiranost, to dogadanje po inerciji, to imobiliziranje
resursa nasega bogatoga i lijepoga grada - treba radikalno mijenjati. Ativiranjem svih javnih i
kulturnih sadrzaja u funkciji turizma, kroz cijelu godinu — tome bi znacajno pripomoglo.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 78.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijede¢im
projektom:

»Projekt produZenje Giostre i sl. manifestacije na cijelu godinu*
Nositelji: Grad Poreé, Drustvo Giostra, Pu¢ko uciliSte,Zavic¢ajni muzej, mali turisticki
poduzetnici, Turisticka zajednica, Zajednica talijana, druge institucije i ustanove novo
poduzece za razvoj atrakcija i manifestacija

ObrazloZenje:

Giostra i organiziranje sli¢nnih manifestacija (u manjim oblicima) tijekom cijele
godine, posebno u zimskim mjesecima (na otvorenom i zatvorenom). Aktiviranje i angaZzman
gradskih zborova, limene glazbe, sekcije bubnjara, muzicke skole, kulturnih udruga i
drustava, mazoretkinja, malih sportasa, Skola, vrtica i sl.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 79.
Tablica 52: Strateski cilj 4

PredlaZzemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.3. sa slijedec¢im
projektom:
»Projekt uklju¢enja Grada Poreca, TuristiCke zajednice i turistickog
gospodarstva u EU projekte:
— Pristupacnost za sve (Accessible Tourism for All)
— Calypso — Turizam za sve
— Low season tourism — Turizam van sezone
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— EDEN — Europska destinacija odli¢nosti

— Euro Velo - projekt europske biciklisticke mreZe i biciklizma

— Tourism for Seniors — Turizam za seniore

— Projects on cultural tourism — Projekti kulturnog turizma“
Nositelji: Grad Porec, ustanove i poduzeéa grada, turisticko gospodarstvo, Turisticka
zajednica, sportske, kulturne i druge udruge gradana

ObrazloZenje:
Europska komisija, zbog izuzetnog znacaja turizma za gospodarstvo EU, prepoznaje

razne programe kojima se nastoji organizirati, poticati i podrzavati odredene oblike turizma -
koji se uglavnom odvijaju van pune turisticke sezone. EU na razne nacine podrzava te
programe, te se za iste odvajaju znacajna bespovratna sredstva.

Od izuzetnog je znacaja u nasoj lokalnoj sredini prepoznati te EU programe, te se u
njih ukljuciti i postati njihov integralni dio. Na taj nacin nas grad postaje dijelom jedne velike
europske obitelji u raznim trziSnim turistickim segmentima, zajedno sa ostalim europskim
turistickim destinacijama radi na unapredenju i razvijanju pojedinih programa, ostvaruje novi
turisti¢ki promet i produzuje pred i posezonu s tendencijom cjelogodiSnjeg poslovanja.

Istovremeno Porec postaje jos§ prepoznatljivija destinacija u europskim turistickim
okvirima, jer aktivno ucestvuje u vaznim EU programima za turizam.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 80.
Tablica 52: Strateski cilj 4

PredlaZzemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.1. sa slijjede¢im
projektom:

,Projekti razvoja turisti¢kog poslovanja u Cervar porat kao velikog turisti¢kg

potencijala®
Nositelji: Grad Poreé, ustanove i poduzeéa grada, turisticko gospodarstvo, Turisticka
zajednica, sportske, kulturne i druge udruge gradana

ObrazloZenje: 5
Projekti razvoja turistiCkog poslovanja u naselju Cervar Porat, kao velikog turistickg

potencijala, trebali bi omogu¢iti brz razvoj turisti¢kog poslovanja u Cervar Portu, novi
turisticki promet, novo zaposljavanje i time podrzati rast BDP-a na podru¢ju Grada Poreca. U
sadagnjem trenutku Cervar Porat raspolaZe sa:
— 2150 stanova 1 stotinjak poslovih prostora koji su minimalno u turistickoj funkciji,
najve¢im djelom neiskoristeni,
— hotelom Marina, koji je godinama zatvoren i devastiran i nagrduje najatraktivniji dio
naselja
— nauti¢kom marinom u koju se godinama nije ulagano i usluga je na niskom nivou
— cijelim nizom ugostiteljskih i trgovackih objekata, koji su ili minimalno u turistickoj
funkciji ili to uop€e nisu
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— iskopinama rimske vile i obliznjom iskopinom Larun, koji su viSe smeti$te nego
valoriziran kulturni potencijal u turisticke svrhe
— fantasti¢nom prirodom, u neposrednoj blizini kilometrima prirodne plaze, ostalim
potencijalima za Setnju i voznju biciklom, rekreaciju i sve ostalo.
Cervar-Porat moze postati veliki turisti¢ki potencijal, ako se taj potencijal osmisli i
aktivira. To moze doprinijeti brzom turistickom rastu naselja i novom prometu, zaposljavanju
i velikim javnim prihodima.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a

Amandman 81.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.2. sa slijede¢im
projektom:
»Projekti razvoja turistickog poslovanja PeSkeri kao velikom turistickom
potencijalu koji ¢e pruzati turistima nove inovativne oblike turisticke ponude,
djelovati na rast turistickog prometa i zaposljavanje i omoguéiti Gradu Porecu
brz rast BDP-a*
Nositelji: Grad Pore¢, komunalna i javna poduzeéa, ustanove i poduzeca grada, malo
turisticko gospodarstvo, TuristiCka zajednica, sportske, kulturne i druge udruge
gradana, javno — privatno partnerstvo

ObrazlozZenje:

PeSkera treba postati novi zamasnjak inovativne nove turisticke ponude i novi oslonac
za ubrzani rast maloga turistickog gospodarstva sa cjelogodi$njim poslovanjem.

U Peskeri treba osmisliti i javne i sportske sadrzaje (na moru i na kopnu) posebno za
mlade (ali i ostale gradane, te na taj nacin ostvariti simbiozu javnoga interesa gradana i
turistickog poslovanja. Projekt Peskera treba biti oslonjen na male poduzetnike Grada Poreca,
koji ¢e ga provoditi uz ukljuéenje gradana u javno-privatne modele za izgradnju i upravljanje
profitabilnim projektima. Koristiti treba sliéne modele organiziranja javno-privatnog
partnerstva, kao Sto je npr. nama najblizi u Balama (San Polo 1 Colone).

Peskera kakva je sada nagrduje grad, ¢ak je u djelovima i opasna za prolaznike zbog
uruSavaja zgrada. Peskera se nalazi neposredno nasuprot kompleksu Eufrazijane pod zastitom
Unesco. Peskera se nalazi izmedu povjesne jezgre i sjevernih turisti¢kih podru¢ja Picala,
Lune, Spadi¢a, Materade i Ulike, ali predstavlja prekid turisti¢kih tokova.

Peskera kakva je sada ne daje nikakve efekte za turizam, dapace stvara dojam
zapusStenosti i neuredenosti i treba se hitno staviti na dnevni red GV-a Grada Poreca, radi
osmisljavanja i provedbe projekata koji ¢e Grad Porec¢ po svojoj kvalitieti, izgledu i uslugama
koje pruza dignuti u svijetski vrh turizma.

Vijeénik
Stevo Zufi¢
NL Rodoljuba Kosi¢a
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Amandman 82.
Tablica 52: Strateski cilj 4

Predlazemo da se dopuni Tablica 52, Prioritet 4.2. Mjera 4.2.2. sa slijede¢im
projektom:
»Projekti razvoja turistickog poslovanja u turisticka zoni maloga gospodarstva
Saladinka — Sveti Martin kao velikom turistickom potencijalu, koji ¢e pruzati
turistima nove inovativne oblike turisticke ponude, djelovati na rast turistickog
prometa i zapoSljavanje i omoguditi Gradu Porecu brz rast BDP-a.*
Nositelji: Grad Pore¢, komunalna i javna poduzeca, ustanove i poduzeca grada, malo
turisticko gospodarstvo, Turisticka zajednica, sportske, kulturne i druge udruge
gradana, javno — privatno partnerstvo

ObrazleZenje:
Saladinka — Sveti Martin ima sve uvjete da se brzo turisticki valorizira kao snazan

turisticki potencijal maloga poduzetnistva u turizma.

U stanju u kakvom je sada minimalno sluzi u turisti¢ke svrhe - samo u dijelu
neuredene plaze bez ikakvih efekata u prihodima i zaposljavanju. To je moguce brzo
mijenjati, ukoliko se grad posveti tom projektu i na tom podrucju izgradi osnovnu
infrastrukturu, a mali poduzetnici, vlasnici zemljiSta, ¢e se mo¢i upustiti u izgradnju
turistickih kapaciteta i sadrzaja.

Saladinku — Sveti Martin treba shvatiti kao gradsku poslovnu zonu maloga turistickog
poduzetnistva, kao $to je druga poslovna zona Bujéi Zbandaj (poslovna zona proizvodnije i
raznih usluznih djelatnosti).

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 83.
Dodati novu Tablicu 53: Strateski cilj

Predlazemo da se Strategija dopuni sa novom Tablicom 53, u kojoj uvrstiti Prioritet
5.1. Mjera 5.1.1. sa slijede¢im projektom:
»Projekt za intenziviranje koriStenja sredstava EU fondova - na nacin da Grad
Porec i svi javni subjekti aktivno pripremaju i prijavljuju projekte radi
dobivanja bespovratnih sredstava - a posebno da se daje pomo¢ malom
poduzetnistvu u KoriStenju sredstava EU fondova, kao jednoj od poluga buducéeg
razvoja, s ciljem da privatni sektor zajedno sa javnim sektorom povuce
najmanje 15 mil EUR godiSnje novih sredstava*
Nositelji: Grad Pore¢, komunalna i javna poduzeca, ustanove i poduzeca grada, malo
turisticko gospodarstvo, Turisticka zajednica, poljoprivredna gospodarstva i OPG-i,
Obrtnicka i Gospodarska komora

ObrazloZenje

Projekt intenziviranja koriStenja EU sredstava provodio bi se na nac¢in da Grad Porec i
svi javni subjekti aktivno pripremaju i prijavljuju projekte radi dobivanja bespovratnih
sredstava, a posebno da se daje pomo¢ malom poduzetniStvu i poljoprivredi u koristenju
sredstava EU fondova kao jednoj od poluga buduceg razvoja. Pore¢ se moze i treba
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organizirati da godiSnje povlaci 15 miliona EUR, ili da od tih ogromnih iznosa povuce u
Sestogodisnjem razdoblju najmanje 90 mil EUR iz novog financijskog okvira EU za Hrvatsku
za razdoblje 2014. — 2020.g. - bez ve¢ ugovorenog sustava kanalizacije i pro¢i§¢avanja
otpadnih voda, koji se alimentira iz Programa IPA 2007 — 2013. Za to je potrebna drugacija
organizacija, koja ¢e omoguciti malom poduzetnistvu, poljoprivredi i ribarstvu da prijavljuje
projekte i povlaci puno veca sredstva nago sada, a uloga Grada Poreca i njegovih institucija u
tome je presudna. Malim poduzetnicima treba pomagati, pa onda ni rezultati neée izostati.

Hrvatskoj je za razdoblje od 2014. — 2020.g. osiguran okvir od 10,6 miljardi EUR u Programu
ruralnog razvoja, Operativnom programu Konkurentnost i kohezija, Operativnom programu
Ucinkovitost ljudskih resursa i Operativhom programu za pomorstvo i ribarstvo.

Pitanje je koliko od tih osiguranih sredstava moze iskoristiti Grad Porec i to, ne samo
za svoje projekte i projekte svojih poduzeca i ustanova - nego prije svega za svoje malo i
srednje gospodarstvo u turizmu i drugo, te poljoprivredu i ribarstvo. Naime, nuzan je zaokret
u pristupu koristenja EU fondova za jace koriStenje osiguranih sredstava i to na nacin, da se
Grad Porec€ 1 njegova poduzeca i ustanove organiziraju ne samo za koristenje EU fondova za
vlastite projekte - ve¢ i za pruzanje svekolike organizacijske, konzultantske i financijske
pomoc¢i malom gospodarstvu da u §to ve¢oj mjeri koristi sredstva EU fondova.

Dosadasnje je razdoblje u koristenju EU fondova karakteriziralo bavljenjem EU
fondovima iskljucivo za vlastite projekte i to treba mijenjati. Sva sredstva koja se kroz EU
fondove dobiju i za javne i za privatne projekte, osim $to rjeSavaju neke probleme i pruzaju
mogucnost razvoja i novoga zaposljavanja - direktno utjecu 1 na rast BDP-a na duze staze.

Vijecénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosic¢a

Amandman 84.
Stranica 160 (projekti):

2.1.4.3. Izgradnja golf igralista ,, Plava i Zelena laguna *
2. PLANIRANI POCETAK IZVEDBE UNUTAR 5 GODINA — projekt ¢e zapoceti s
realizacijom unutar 5 godina

Predlazem da se predloZena investicijska aktivnost ,,Izgradnja golf igralista
wPlava i Zelena laguna* brise iz Plana PROJEKATA za razdoblje 2015 — 2020 godine

Obrazlozenje:
Planirana aktivnost bi trebala biti predmet interesa i financiranja privatnih turistickih

poduzeca i gospodarstva na podrucju Porestine.

Grad Porec bi trebao osigurati uvijete za realizaciju i razvoj tog projekta kroz prostorno-
plansku dokumentaciju, u cilju stvaranja nove turisti¢ke ponude, nove vrijednosti i novog
zapoSljavanja.

No, obzirom na Ustavne obaveze lokalne zajednice, smatram da je taj projekt, daleko od
njezinog prioriteta, a pogotovo i osiguranja financijskih sredstava za njegov razvoj.

Vijeénik
Stevo Zufié
NL Rodoljuba Kosi¢a
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